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	网络财经信息服务行业属于新兴行业，网络财经信息服务是指通过互联网和移动通信网络向用户提供股票、基金、债券等有价证券相关信息服务。服务内容包括：金融资讯、金融数据、信息交流、培训教育、分析工具、理财工具、交易工具等。随着中国人理财观念增强，中国财经类网站发展高速成长，未来几年中国网络财经信息服务业市场规模将会保持较高的增长速度。伴随着中国金融业的开放，财经信息服务业必将成为国际投资者普遍看好的又一个产业。中国网络财经信息服务的主要运营模式是，以财经类网站为运营主体，向用户免费提供财经资讯和信息咨询服务等。根据财经网站的演化过程，国内以财经服务为主要内容的网络服务主要分为两类：最早是门户网站的财经及理财频道，新浪、搜狐、腾讯等门户网站的“财经+理财”频道;随着网络经济的发展，垂直财经网站慢慢浮出水面。网络资源的最大优势在于快速、便捷、低廉、高效，且具有互动性。如今上网的人越来越多，信息传播面广，传播速度快。2010年，网络财经信息服务市场收入规模将达到16.5亿元，相比2009年增长25%。

金融投资者处于复杂多变的市场环境中，迫切需要及时的信息、精准的数据，对投资理财的信息资讯、数据分析的需求急剧增长，呈现出多样化差异化的态势。客户不再满足于免费的资讯产品和服务，能够顺应市场、满足客户需求和偏好的产品和服务具有很大的拓空间。此外，机构投资者进一步发展壮大，机构投资者资金量大，对专业的数据、服务需求很高而且稳定。个人和机构客户的需求将推动行业的迅速发展。投资者对网上交易的及时性、资讯信息的全面性、分析工具的有效性和多样性以及系统的安全性提出了越来越高的要求，证券监管部门也要求证券公司加大IT系统投入，确保证券交易系统安全运行。证券公司对于IT系统的建设及投入也会相应增加，大量的资金投入将有利于互联网金融信息服务行业的发展。手机已经成为在中国最为普及的通信工具，2010年我国手机网民规模达到1.2亿人。3G时代的到来有效的解决手机上网速度偏慢，服务类型单一的问题。手机移动网络的网络财经信息服务发展潜力巨大。互联网技术发展日新月异，是计算机技术应用的最前沿，利用信息技术的发展推进产品的不断创新和进步，完善网络财经信息服务的功能和表现形式，不断满足客户的需求，已经成为推动发展的核心动力之一。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国海关总署、中国互联网协会、国内外相关刊物的基础信息以及网络财经信息服务行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前中国宏观经济、政策，重点探讨了网络财经信息服务行业的整体运行情况及行业竞争，并对未来网络财经信息服务行业的发展环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了网络财经信息服务行业今后的应对策略，给予了合理的授信风险建议，为网络财经信息服务企业在当前环境下，激烈的市场竞争中洞察先机，根据行业环境及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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