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	→内容简介

	2011年，中国手机渠道悄然发生改变。手机厂商为适应新的市场需求纷纷调整自身渠道模式。面对这一形势，渠道商的运营模式也在发生新的变化：国代商改变原有单一分销模式，进行渠道创新以求提高渠道竞争力，同时拓展新的业务内容；零售商和运营商也借机行事，谋求渠道变革，提高渠道控制力。传统国代商、家电零售商、手机专业零售商之前竞争格局出现了新的变化。

2011年是中国通信行业快速发展的一年，也是手机行业快速发展的一年。那么，各个手机厂商市场份额发生了哪些变化？各自分销渠道又有哪些变革？面对新的形势，不同渠道商有何举动，在渠道上又有哪些创新？未来五年中国手机渠道将有哪些新的趋势？ 

作为专注于IT通信行业研究咨询的机构之一，对中国手机渠道有着长期、深入的研究。为帮助行业从业人员及其他专业人士深入了解中国手机渠道行业的最新情况以及未来五年的发展趋势，我们基于多年的行业积累和监测研究，并结合对行业专家学者的访谈，推出了该报告。

该报告重点分析了2011年中国手机渠道行业的整体发展现状，对2011年各重点手机厂商渠道竞争策略进行了分析研究，并对中国各重点手机代理商、零售商、运营商渠道现状和策略进行了分析，最后对中国手机渠道未来5年的发展趋势进行了预测。
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