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	→内容简介

	2011年11月份，我国生产服装23亿件，同比增长3.10%。2011年1-11月，全国服装的产量达229.7亿件，同比增长8.52%。从各省市的产量来看，2011年前11个月，广东省服装的产量达54.4亿件，同比增长5.75 %，占全国总产量的23.69 %。紧随其后的是江苏、浙江和山东，分别占总产量的15.11%、14.07%和12.38%。2010年12月份，限额以上企业（单位）商品零售业中，服装鞋帽、针纺织品零售额为697亿元，同比增长27.3%；1-12月份，服装鞋帽、针纺织品零售额为5874亿元，同比增长24.8%。2011年1-11月，全国社会消费品零售总额达163486亿元，同比增长17%。其中服装鞋帽针纺织品类的限额以上零售额为7005亿元，同比增长23.9%，增速较1-6月持平。

2010年，中国奢侈品市场规模达871亿元，2011年的增长幅度为25%-30%。在众多奢侈品品类中，服饰类奢侈品（主要包含服装、鞋、箱包、手表、眼镜）是中国消费者最主要的消费品类，其在整个奢侈品消费中大约占70%的比重，2010年中国服饰类奢侈品的市场规模为571.9亿元。从服饰类奢侈品细分产品来看，手表的消费额占首位；其次为服装。由于手表类奢侈品不易过时，比较耐用，因此许多中国消费者更愿意选择花高价购买奢侈手表。中国消费者对不同种类奢侈品服饰的品牌偏好各有不同，其中消费者最希望拥有的服装类奢侈品品牌为GUCCI；皮鞋品牌为DR.MARTENS；箱包类奢侈品品牌为LV；手表类奢侈品品牌为ROLEX。随着中国消费者购买能力的进一步加强，以及奢侈品企业在中国市场布局的不断完善，中国奢侈品消费潜力将得到进一步释放，尤其是服饰类奢侈品市场潜力很大。

未来中国服饰类奢侈品市场将呈现以下几个需求特征：二线城市将成为奢侈品品牌主战场。除了香港、北京、上海这些一线城市以外，中国的二线城市也表现出了巨大的吸引力。LV、GUCCI等奢侈品企业开始布局成都重青岛杭州等二线城市，未来这些城市将成为奢侈品品牌竞争的“主战场”；女性服饰类奢侈品将快速增长。相比男性而言，女性更容易受到广告和攀比心理影响，具有更加强烈的奢侈品消费欲望。随着女性的经济独立，将会有越来越多的女性具有购买奢侈品的经济能力，因此未来女性服饰类奢侈品市场将会快速增长；具有中国元素的产品不断增多。为了快速渗透中国市场，许多奢侈品企业在产品中加入中国元素，这一现象在服饰奢侈品中尤为常见。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及内衣专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国服饰、服饰类奢侈品、衬衫的行业现状、市场各类经营指标的情况、关联产业的发展状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对服饰市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据服饰行业的发展轨迹对服饰未来的发展趋势作了审慎的判断，为服饰产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明服饰行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。


	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 服饰行业发展分析

第一章 2010-2012年中国服饰产业运行环境分析
1

第一节 2010-2012年中国宏观经济环境分析
1

一、中国GDP分析
1

二、消费价格指数分析
44

三、城乡居民收入分析
45

四、社会消费品零售总额
49

五、全社会固定资产投资分析
51

六、进出口总额及增长率分析
58

第二节 2010-2012年中国服饰产业政策环境分析
64

一、纺织工业调整和振兴规划
64

二、国家纺织产品基本安全技术规范
73

三、《毛绒纤维质量监督管理办法》
76

四、针织服装类国家标准目录
82

第三节 2010-2012年中国服饰产业社会环境分析
83

第二章 2011年中国服饰产业市场运行态势分析
116

第一节 2011年中国服饰需求与消费状况分析
116

一、中国服饰产量统计分析
116

二、中国服饰历年消费量统计分析
126

三、中国服饰消费者消费偏好调查分析
127

第二节 2011年中国服饰行业市场价格分析
127

一、价格形成机制分析
127

二、中国服饰消费者对其价格的敏感度分析
131

三、中国服饰行业价格趋向预测分析
132

第三节 2010-2011年中国服饰市场规模分析
134

第三章 2011年中国服饰需求与消费者偏好调查
135

第一节 2011年中国服饰产品目标客户群体调查
135

一、不同收入水平消费者偏好调查
135

二、不同年龄的消费者偏好调查
135

三、不同地区的消费者偏好调查
136

第二节 2011年中国服饰产品的品牌市场调查
137

一、消费者对服饰品牌认知度宏观调查
137

二、消费者对服饰产品的品牌偏好调查
138

三、消费者对服饰品牌的首要认知渠道
139

四、消费者经常购买的品牌调查
139

五、服饰品牌忠诚度调查
140

六、服饰品牌市场占有率调查
141

七、消费者的消费理念调研
146

第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析
148

一、价格敏感程度
148

二、品牌的影响
149

三、购买方便的影响
154

四、广告的影响程度
154

五、包装的影响程度
156

第四章 2012-2015年中国服饰行业发展趋势预测分析
164

第一节 2012-2015年中国服装销售渠道的变化趋势
164

一、聚焦零售渠道变化
164

二、探寻专业市场走向
166

第二节 2012-2015年中国纺织服装行业发展预测
172

一、服装面料流行趋势前瞻
172

二、世界品牌服装市场预测
176

三、服装业的增长预测
180

第三节 2012-2015年中国服装市场预测分析
181

一、服装产量预测分析
181

二、服装销量预测分析
182

三、服装进出口贸易预测分析
182

四、未来中国服装盈利点预测分析
182
第二部分 服饰类奢侈品行业发展分析

第五章 中国服饰类奢侈品行业发展概述
187

第一节 服饰类奢侈品行业发展情况
187

第二节 最近3-5年中国服饰类奢侈品行业经济指标分析
191

一、赢利性
191

二、成长速度
191

三、附加值的提升空间
193

四、进入壁垒／退出机制
194

五、风险性
195

六、行业周期
197

七、竞争激烈程度指标
199

八、当前行业发展所属周期阶段的判断
200

第三节 关联产业发展分析
201

第六章 中国服饰类奢侈品行业的国际比较分析
203

第一节 中国服饰类奢侈品行业竞争力指标分析
203

第二节 中国服饰类奢侈品行业经济指标国际比较分析
205

第三节 全球服饰类奢侈品行业市场需求分析
217

一、市场规模现状
217

二、需求结构分析
217

三、重点需求客户
218

四、市场前景展望
219

第四节 全球服饰类奢侈品行业市场供给分析
219

一、生产规模现状
219

二、产能规模分布
220

三、市场价格走势
220

四、重点厂商分布
222

第七章 应用领域及行业供需分析
231

第一节 需求分析
231

一、服饰类奢侈品行业需求市场
231

二、服饰类奢侈品行业客户结构
231

三、服饰类奢侈品行业需求的地区差异
232

第二节 供给分析
234

第三节 供求平衡分析及未来发展趋势
234

一、服饰类奢侈品行业的需求预测
234

二、服饰类奢侈品行业的供应预测
235

三、供求平衡分析
236

四、供求平衡预测
236

第四节 市场价格走势分析
237

第八章 服饰类奢侈品产业链的分析
239

第一节 行业集中度
239

第二节 主要环节 的增值空间
245

第三节 行业进入壁垒和驱动因素
248

第四节 上下游行业影响及趋势分析
250

第九章 2012-2015年需求预测分析
253

第一节 2012-2015年服饰类奢侈品行业领域需求量预测
253

第二节 2012-2015年服饰类奢侈品行业领域需求产品（服务）功能预测
254

第三节 2012-2015年服饰类奢侈品行业领域需求产品（服务）市场格局预测
256

第三部分 衬衫行业发展分析

第十章 2010-2012年中国衬衫行业总体发展状况
259

第一节 中国衬衫行业规模情况分析
259

一、行业单位规模情况分析
259

二、行业人员规模状况分析
259

三、行业市场规模状况分析
259

第二节 中国衬衫行业产销情况分析
259

一、行业生产情况分析
259

二、行业销售情况分析
260

三、行业产销情况分析
260

第三节 中国衬衫行业财务能力分析
261

一、行业盈利能力分析与预测
261

二、行业偿债能力分析与预测
261

三、行业营运能力分析与预测
261

四、行业发展能力分析与预测
262

第十一章 中国衬衫市场供需分析
263

第一节 衬衫产品产量分析及预测
263

一、2010-2011年我国衬衫产量分析
263

二、2012-2015年我国衬衫产量预测
266

第二节 衬衫市场需求分析及预测
266

一、2010-2011年我国衬衫市场需求分析
266

二、2012-2015年我国衬衫市场需求预测
266

第十二章 衬衫行业发展现状分析
268

第一节 全球衬衫行业发展分析
268

一、全球衬衫行业发展历程
268

二、全球衬衫行业发展现状
271

第二节 中国衬衫行业发展分析
273

一、2010-2011年中国衬衫行业发展态势分析
273

二、2010-2011年中国衬衫行业发展特点分析
276

第三节 中国衬衫产业特征与行业重要性
276

第四节 衬衫行业特性分析
278

第十三章 衬衫国内产品价格走势及影响因素分析
280

第一节 国内产品2008-2011年价格回顾
280

第二节 国内产品当前市场价格及评述
284

第三节 国内产品价格影响因素分析
284

第四节 2012-2015年国内产品未来价格走势预测
289

第十四章 衬衫及其主要上下游产品
291

第一节 衬衫上下游分析
291

一、与上下游行业之间的关联性
291

二、上游原材料供应形势分析
293

三、下游产品解析
293

第二节 衬衫行业产业链分析
295

一、上游行业影响及风险分析
295

二、下游行业风险分析及提示
297

三、关联行业风险分析及提示
297

第十五章 衬衫产品竞争力优势分析
299

一、整体产品竞争力评价
299

二、产品竞争力评价结果分析
300

三、竞争优势评价及构建建议
300

第十六章 衬衫行业市场竞争策略分析
304

第一节 行业竞争结构分析
304

一、现有企业竞争
304

二、潜在进入者分析
306

三、替代品威胁分析
307

四、供应商议价能力
307

五、客户议价能力
308

第二节 行业国际竞争力比较
308

一、生产要素
308

二、需求条件
309

三、相关和支持性产业
310

四、企业的战略、结构和竞争对手
311

第三节 衬衫企业竞争策略分析
311

一、提高中国衬衫企业核心竞争力的对策
311

二、影响衬衫企业核心竞争力的因素
315

三、提高衬衫企业竞争力的策略
317

第十七章 衬衫行业投资与发展前景分析
320

第一节 衬衫行业投资机会分析
320

一、衬衫投资项目分析
320

二、可以投资的衬衫模式
321

三、2012年衬衫投资机会
324

第二节 2012-2015年中国衬衫行业发展预测分析
325

一、未来衬衫发展分析
325

二、未来衬衫行业技术开发方向
326

三、总体行业“十二五”整体规划及预测
329

第三节 未来市场发展趋势
334

一、产业集中度趋势分析
334

二、“十二五”行业发展趋势
336

第十八章 衬衫产业用户度分析
337

第一节 衬衫产业用户认知程度
337

第二节 衬衫产业用户关注因素
343

一、功能
343

二、质量
344

三、价格
351

四、外观
351

五、服务
352

第十九章 2012-2015年衬衫行业发展趋势及投资风险分析
355

第一节 当前衬衫存在的问题
355

第二节 衬衫未来发展预测分析
356

一、中国衬衫发展方向分析
356

二、2012-2015年中国衬衫行业发展规模预测
356

三、2012-2015年中国衬衫行业发展趋势预测
357

图表目录

图表：2006-2010年国内生产总值及增长速度
1

图表：2010年居民消费价格涨跌幅度
2

图表：2006-2010年居民消费价格涨跌幅度
2

图表：2010年居民消费价格比上年涨跌幅度
3

图表：2010年70个大中城市房屋及新建商品住宅销售价格涨跌幅度
3

图表：2006-2010年城镇新增就业人数
4

图表：2006-2010年国家外汇储备及增长速度
4

图表：2006-2010年财政收入及增长速度
5

图表：2006-2010年粮食产量及其增长速度
5

图表：2010年规模以上工业增加值增长速度
6

图表：2010年全部工业增加值及其增长速度
7

图表：2010年主要工业产品产量及其增长速度
7

图表：2010年1-11月规模以上工业企业实现利润及其增长速度
8

图表：2006-2010年建筑业增加值及其增长速度
9

图表：2010年城镇固定资产投资增长速度
9

图表：2006-2010年全社会固定资产投资增长速度
10

图表：2010年分行业城镇固定资产投资及其增长速度
10

图表：2010年固定资产投资新增主要生产能力
11

图表：2010年房地产开发和销售主要指标完成情况
12

图表：2010年社会消费品零售总额增长速度
13

图表：2006-2010年社会消费品零售总额及其增长速度
13

图表：2010年货物进出口总额及其增长速度
14

图表：2010年主要商品出口数量、金额及其增长速度
14

图表：2010年主要商品进口数量、金额及其增长速度
15

图表：2010年对主要国家和地区货物进出口额及其增长速度
15

图表：2006-2010年货物进出口总额
15

图表：2010年非金融领域外商直接投资及其增长速度
16

图表：2010年各种运输方式完成货物运输量及其增长速度
17

图表：2010年各种运输方式完成旅客运输量及其增长速度
17

图表：2006-2010年年末电话用户数
18

图表：2010年全部金融机构本外币存贷款及其增长速度
19

图表：2006-2010年城乡居民人民币储蓄存款及其增长速度
19

图表：2006-2010年普通高等教育、中等职业教育极普通高中招生人数
20

图表：2006-2010年农村居民人均纯收入及其增长速度
23

图表：2006-2010年城镇居民人均纯收入及其增长速度
23

图表：2011年4月份环比数据
30

图表：2011年4月份主要统计数据
31

图表：2009-2011年1季度中国宏观经济主要指标
35

图表：2010年我国国内生产总值
38

图表：2007-2010年我国国内生产总值
38

图表：2010年我国各省（区、市）城乡居民收入比较
45

图表：2010年2月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
52

图表：2010年3月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
53

图表：2010年4月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
53

图表：2010年5月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
54

图表：2010年6月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
54

图表：2010年7月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
55

图表：2010年8月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
55

图表：2010年9月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
56

图表：2010年10月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
56

图表：2010年11月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
57

图表：2010年12月我国固定资产完成额（本期累计数比2009年同期增长）
57

图表：2006-2010年货物进出口总额
58

图表：2010年1月我国进出口总额
58

图表：2010年2月我国进出口总额
59

图表：2010年3月我国进出口总额
59

图表：2010年4月我国进出口总额
60

图表：2010年5月我国进出口总额
60

图表：2010年6月我国进出口总额
61

图表：2010年7月我国进出口总额
61

图表：2010年8月我国进出口总额
62

图表：2010年9月我国进出口总额
62

图表：2010年10月我国进出口总额
63

图表：2010年11月我国进出口总额
63

图表：2010年12月我国进出口总额
64

图表：相关纺织标准目录
82

图表：2009年全国各级各类学校校数、教职工、专任教师情况
95

图表：2009年全国各级各类学历教育学生情况
96

图表：2009年全国各级各类非学历教育学生情况
97

图表：2009年各级各类学校女学生
98

图表：2009年各级各类学校女教师、女教职工数
99

图表：2009年各级各类学校少数民族学生
100

图表：2009年各级各类学校少数民族教师、教职工数
101

图表：2009年各级各类学校校数
102

图表：2009年各级各类学历教育学生数
103

图表：2009年各级各类学历教育招生数
104

图表：2009年各级各类学校教职工数
105

图表：1985-2009年教育规模
106

图表：2011年1-11月服装产量全国合计
116

图表：2011年1-11月服装产量北京市合计
116

图表：2011年1-11月服装产量天津市合计
116

图表：2011年1-11月服装产量河北省合计
116

图表：2011年1-11月服装产量山西省合计
117

图表：2011年1-11月服装产量内蒙古合计
117

图表：2011年1-11月服装产量辽宁省合计
117

图表：2011年1-11月服装产量吉林省合计
117

图表：2011年1-11月服装产量黑龙江合计
117

图表：2011年1-11月服装产量上海市合计
117

图表：2011年1-11月服装产量江苏省合计
117

图表：2011年1-11月服装产量浙江省合计
117

图表：2011年1-11月服装产量安徽省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量福建省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量江西省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量山东省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量河南省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量湖北省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量湖南省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量广东省合计
118

图表：2011年1-11月服装产量广西区合计
119

图表：2011年1-11月服装产量海南省合计
119

图表：2011年1-11月服装产量重庆市合计
119

图表：2011年1-11月服装产量四川省合计
119

图表：2011年1-11月服装产量贵州省合计
119

图表：2011年1-11月服装产量云南省合计
119

图表：2011年1-11月服装产量陕西省合计
119

图表：2011年1-11月服装产量甘肃省合计
119

图表：2011年1-11月服装产量青海省合计
120

图表：2011年1-11月服装产量宁夏区合计
120

图表：2011年1-11月服装产量新疆区合计
120

图表：2011年1-11月针织服装产量全国合计
120

图表：2011年1-11月针织服装产量北京市合计
120

图表：2011年1-11月针织服装产量天津市合计
120

图表：2011年1-11月针织服装产量河北省合计
120

图表：2011年1-11月针织服装产量山西省合计
120

图表：2011年1-11月针织服装产量内蒙古合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量辽宁省合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量吉林省合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量上海市合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量江苏省合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量浙江省合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量安徽省合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量福建省合计
121

图表：2011年1-11月针织服装产量江西省合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量山东省合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量河南省合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量湖北省合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量湖南省合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量广东省合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量广西区合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量海南省合计
122

图表：2011年1-11月针织服装产量重庆市合计
123

图表：2011年1-11月针织服装产量四川省合计
123

图表：2011年1-11月针织服装产量贵州省合计
123

图表：2011年1-11月针织服装产量云南省合计
123

图表：2011年1-11月针织服装产量陕西省合计
123

图表：2011年1-11月针织服装产量宁夏区合计
123

图表：2011年1-11月针织服装产量新疆区合计
123

图表：2011年1-11月羽绒服产量全国合计
123

图表：2011年1-11月羽绒服产量北京市合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量天津市合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量河北省合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量辽宁省合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量黑龙江省合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量上海市合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量江苏省合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量浙江省合计
124

图表：2011年1-11月羽绒服产量安徽省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量福建省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量江西省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量山东省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量河南省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量湖北省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量湖南省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量广东省合计
125

图表：2011年1-11月羽绒服产量重庆市合计
126

图表：2011年1-11月羽绒服产量四川省合计
126

图表：2011年1-11月羽绒服产量贵州省合计
126

图表：2011年1-11月羽绒服产量陕西省合计
126

图表：消费者了解服饰品牌的主要渠道
139

图表：服饰消费者对广告方式的认可程度
139

图表：2011年10月女装各品牌市场占有率
141

图表：2011年10月童装各品牌市场占有率
142

图表：2011年10月羽绒服各品牌市场占有率
143

图表：2011年10月棉毛衫裤各品牌市场占有率
143

图表：2011年10月女性内衣各品牌市场占有率
144

图表：2011年10月羊毛衫品牌市场占有率
145

图表：2011年10月衬衫各品牌市场占有率
145

图表：2011年10月运动服各品牌市场占有率
146

图表：2012年服装产量预测
181

图表：2012年全国限额以上企业服装鞋帽、针纺织品零售额预测
182

图表：我国服装服饰类奢侈品市场增长情况
192

图表：2011年全球服装奢侈品销售额
217

图表：中国服装类奢侈品的典型消费人群
232

图表：2010年服饰类奢侈品种类增长情况
234

图表：2015年中国服饰类奢侈品销售额预测
253

图表：2011年衬衫行业企业单位数
259

图表：2011年衬衫行业企业从业人员数
259

图表：2010-2011年纺织服装制造盈利能力
261

图表：2010-2011年纺织服装制造偿债能力
261

图表：2010-2011年纺织服装制造运营能力
261

图表：2010-2011年纺织服装制造成长能力
262

图表：2011年1-11月衬衫产量全国合计
263

图表：2011年1-11月衬衫产量北京市合计
263

图表：2011年1-11月衬衫产量天津市合计
263

图表：2011年1-11月衬衫产量河北省合计
263

图表：2011年1-11月衬衫产量山西省合计
263

图表：2011年1-11月衬衫产量辽宁省合计
263

图表：2011年1-11月衬衫产量吉林省合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量黑龙江省合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量上海市合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量江苏省合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量浙江省合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量安徽省合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量福建省合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量江西省合计
264

图表：2011年1-11月衬衫产量山东省合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量河南省合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量湖北省合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量湖南省合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量广东省合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量广西区合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量重庆市合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量四川省合计
265

图表：2011年1-11月衬衫产量青海省合计
266

图表：2011年1-11月衬衫产量宁夏区合计
266

图表：2011年1-11月衬衫产量新疆区合计
266

图表：2012年衬衫产量预测
266

图表：2011年衬衫行业市场规模
266

图表：2012年衬衫行业市场规模预测
266

图表：2010年十大衬衫品牌排名
276

图表：2008年2月1旬36个大中城市男士衬衫价格行情表
280

图表：2009年2月1旬36个大中城市男士衬衫价格行情表
282

图表：2010年12月36个大中城市男士衬衫平均价格
283

图表：2011年6月36个大中城市男士衬衫平均价格
284

图表：2012年1月男士衬衫平均价格
284

图表：2011年10月男衬衫品牌市场占有率情况
304

图表：2015年衬衫行业市场规模预测
356
略……

（如需详细目录，请来电索取）



	下载征订表
	网上订购
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表或者网上订购，请详细填写后传送给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介
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一、未来中国服装盈利点预测分析
（一）服装批发商的利润点分析
一般来说，普通的服装批发价差不多是成本价的一倍以内，如果你是直接从厂家出的货，那最低可以在20％以内的利润，也就是说一件T恤（按棉布，0.38M左右棉布制一件短袖T恤），加人工0.3元，印花0.15元，再加厂租（包含各项管理杂费电费等）税，成本也就在3-7元（看布的价位，大部分网上销售的T恤都是3元成本）一件左右，加上利润，一般在5-10元，10左右的T恤质量已经相当的好了，但在服装批发市场里面一般便宜的T恤价格也定在10元左右，但质量往往是4、5的质量，以次充好。
要多研究布料的市场价格，各种布料都可以公斤换算米。一件杂棉的T恤出厂价一般不会高于3.5元，纯棉的也不会高于5元，但为什么价格到零售商们拿货价格会这么高呢。主要的原因还是从厂家到服装经销商，这中间倒了很多差价，所以会感觉价位太高。
其实大点的批发商都根据目前的流行趋势，搜集各种最新的时尚款式，拿到服装厂去按自己要求厂家生产，一件T恤批发市场也就是说6元就会有利润，砍价的空间要掌控好，当然最主要你要多看T恤的面料如何去砍价，没有批发商会做自己家养服装设计师的傻事，要不就是到厂家看样拿货，要不就是自己拿样本去让厂家生产，后者多因为批发商的利润空间比较大。
以上所说的衣服质量都不是太好，但很多经销商会图便宜，对于这种低端产品，试问现在有多少人拿货回去可以乘于五，乘于六再零售出去，极少。或许你会说，你管他卖多少呢？只要他要，给他就是了！但做生意不是这样的！每一个经商的都不希望自己只跟客人合作一次。
做经销商的也不能太抠，光想着四五元批发一件T恤，那厂家利太少了，只能用劣质的布料、劣质的颜料，在现在的服装行业中看，六元就可能会给你用差颜料和差布料了，厂家怎么赚钱，不把价钱提高怎么可能，假如服装在转次手，放到网上，那么价格就会再高，所以就算服装只值那几个钱，但那些在网上几元的服装批发价仍不可信。网批是服装以后的发展趋势，也是节省成本最直接的方法！现在网上服装批发发展正旺，那些喜欢在网络上批发服装的人，最好还是选择那些正规可信的服装网站，多比较一下网上的价格，选择那些质量有保证有依靠的，最坏打算骗你他跑不掉。
（二）电子商务+ERP,服装企业盈利新热点
近年来，服装企业对信息技术的需求迅速增强。企业规模日益增大，管理难度也日渐复杂。特别是当行业巨头出现后，服装企业的经营重点转到了品牌、合作伙伴、渠道、客户上来。
业内普遍存在几种状态：首先，由于较长的历史渊源，中国多数服装零售企业都是以纺织制造业起家。在转型的过程中，由于服装制造和分销的界限日益模糊，分销连锁经营的模式对企业管理提出了更高的要求，这就需要信息技术来做支撑。
第一，随着服装企业销售渠道的创新和变革，集团渠道信息化建设面临着越来越大的阻力。如果企业对终端销售渠道体系管控不利，会导致它从集团中脱离，进而影响企业物流和资金流的发展;

第二，如何从整体上提高服装企业供应链的效率，把供应链从“成本中心”转换到“利润中心”是行业里一个炙手可热的话题。企业通过对供应链管理的调整，可以有效提高核心竞争力，为以后打下坚实基础;

第三，近年来服装企业都在创新营销方式。通过直营店、加盟店、连锁店的形式，代销、分销、总代等多种营销方式来实现利润的增加。但是品牌商作为集团企业很难从全局的角度收集终端数据，无法进行分析、决策和辅助管理;

第四，结合服装市场流行趋势快、上市周期短等特点，企业很难完成销售期切合流行期的最大化匹配，从而影响了销售量。
电子商务+ERP，服装企业盈利新热点
如上所述，我国服装企业ERP应用还停留在表面，集团企业在信息系统的建立上多采用业务分离，财务独立核算这种模式，在功能上也仅仅实现了财务、进销存等基础管理，这些远远不够。企业要想提高核心竞争力，在营销、采购和店面运营等流程上进行管控是非常重要的。它们之间具有高度的相互依赖性，这需要企业CIO以一种整合的思维将业务流、信息流以及目标和考核标准连接起来。这种整合贯穿全集团，涉及所有下属公司、业务领域和重要合作伙伴、代理商，需要有完整的解决方案做支持。集团首先应该把公司的财务、进销存管控起来。
在此之上，将信息化管理推向直营店。当形成规模较大的网络体系后，最终将渠道代理商的信息系统整合到集团的管理系统中。这是一项艰苦的任务，需要智慧和勇气。有时代理商出于数据安全、系统投资、管理体系等方面的考虑，很难接受品牌商提出的系统需求，这就需要企业有足够大的信心和智慧去推进此事。只有克服这些困难，和代理商联成一体，才会使公司在业务方面磨合发展得更好，这就是服装行业深化应用的一个层次。其次，对于成长型服装零售企业来说，面对中国庞大的网民数量和日益见好的互联网环境，不应该忽视“电子商务”这一新的业务模式。传统行业与互联网如何有效地整合，如何发挥“水泥+鼠标”的最大威力，如何将ERP与电子商务平台衔接在一起，是行业ERP深化应用的又一个话题。
服装行业电子商务平台分为三个层次：B2B(企业对企业)，B2G(企业对团购)，B2C(企业对个人)。“在B2B方案中，企业通过互联网为分公司、代理商提供商品展示、样品评审、在线下单、订单评估、订金支付等操作，同时将上述业务功能与ERP进行整合，实现基于ERP系统的B2B业务拓展;在B2G方案中，企业通过互联网为团购客户提供一个全新的网上业务平台，包括客户信息、量体数据、订单跟踪、售后服务等功能，实现团购人员随时随地都可以业务跟踪与反馈。
同时也提供了一个完善的业务平台，供团购客户自主完成网上作业。在B2C方案中，企业通过互联网为消费者提供一个新型的购物环境——网上商城，包含网上购物、在线支付、积分等功能。基于ERP集成强大的后台管理系统，企业可以实现业务流程管控的无缝连接，将电子商务信息与ERP实时交互，从而构建线上线下相结合的完整信息化解决方案。”据图中的规划显示，企业可以将物流、资金流、工作流集于一体，实现基于ERP、B2B、B2G、B2C四位一体的整体信息化解决方案，从而搭建支持网络直销的完整平台。
二、2011年1-11月服装产量
2011年11月份，我国生产服装23亿件，同比增长3.10 %。中商情报网数据显示:2011年1-11月，全国服装的产量达229.7亿件，同比增长8.52 %。
从各省市的产量来看，2011年前11个月，广东省服装的产量达54.4亿件，同比增长5.75 %，占全国总产量的23.69 %。紧随其后的是江苏、浙江和山东，分别占总产量的15.11%、14.07%和12.38%。
图表：2011年1-11月服装产量全国合计

	本月产量（万件）
	本月止累计
	本月同比增长(%)
	本月止累计同比增长(%)

	230,470.41
	2,297,107.19
	3.1
	8.52


数据来源：国家统计局
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