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	→内容简介

	车载导航是利用车载GPS（全球定位系统）配合电子地图来进行的，它能方便且准确地告诉驾驶者去往目的地的最短或者最快路径，是驾驶员的好帮手。车载多媒体导航系统，是在嵌入安装在汽车环境使用的多媒体系统、导航系统。相对于手持式的个人导航产品（PND），车载多媒体导航产品需要应对更为严苛的环境和性能要求。首先，是超过工业产品的工作环境温度要求。其次，是点火系统、发电系统等强电磁干扰对接收极微弱GPS信号的导航系统的干扰。此外，震动对于产品的要求也是一个难题。其他像盐雾、潮湿、油污等环境因素，都对车载产品提出更高要求。
近年来，随着汽车技术的不断进步，车载导航系统作为高附加值的电子产品在汽车里所占的比重越来越大。同时，汽车保有量的增加以及近年来物流行业的飞速发展给城市交通带来了巨大的压力也极大地促进了车载导航与服务的发展。从汽车导航个细分市场销售量的发展趋势可以看到，经过2010年的大幅度增长后，前装导航和后装导航销售量呈现逐年稳步增长的趋势，而PND销售量则呈现逐年下降的趋势。2011年中国汽车导航销售量约1212.5万套，环比增长31.37%，预计未来两三年内，受到在汽车导航中占较大比例的PND销售量下降的影响，汽车导航销售市场的增幅将呈现下降的趋势;然而另一方面，一些新兴产业对前、后装导航市场的促进作用明显，因此，综合看来，汽车导航的整体销售市场仍然是上升态势。若以车载GPS/DVD的40%占有率来算，其销量可达485万套。可见车载多媒体导航（GPS）系统市场销量空间非常之大。

随着社会的进步，车载DVD导航车载影音娱乐的要求也越来越高，原车的CD、VCD已经不能满足车主的要求，原车音响的效果也在很大程度上已经不能满足车主，原车的CD机不可视很大程度上限制了车主的娱乐，车载DVD导航一体机可以说是根据这些车主的要求设计的，空前强大的导航功能，可视化的影音娱乐功能，完全满足车主影音娱乐要求，车载DVD导航已不在是汽车用品市场的新生力量，车载DVD导航目前占有的汽车用品市场的比重是比较大的，这个比重还会有所增长。预计到2015年，中国大陆市场的车辆导航将会达到1700万台的规模，而车载GPS/DVD将达到700万台的市场规模。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、工业和信息化部、全国商业信息中心、国家测绘地理信息局、中国汽车工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内车载多媒体导航（GPS）系统行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国车载多媒体导航（GPS）系统行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国车载多媒体导航（GPS）系统行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是车载多媒体导航（GPS）系统行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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二、车载多媒体导航（GPS）系统市场销量分析

汽车导航市场：近年来，随着汽车技术的不断进步，车载导航系统作为高附加值的电子产品在汽车里所占的比重越来越大。同时，汽车保有量的增加以及近年来物流行业的飞速发展给城市交通带来了巨大的压力也极大地促进了车载导航与服务的发展。

从汽车导航个细分市场销售量的发展趋势可以看到，经过2010年的大幅度增长后，前装导航和后装导航销售量呈现逐年稳步增长的趋势，而PND销售量则呈现逐年下降的趋势。

图表：2008-2013年中国汽车导航细分市场销售量

[image: image1.png]800

700
600
0o
- 400

“200
100

2008-20134F A A G ALAHS) T 5 1 4 i

ol

2010

2011

20206)

20036)

i
gk
w0




数据来源：中研普华数据库

2011年中国汽车导航销售量约1212.5万套，环比增长31.37%，预计未来两三年内，受到在汽车导航中占较大比例的PND销售量下降的影响，汽车导航销售市场的增幅将呈现下降的趋势;然而另一方面，Telematics等新兴产业对前、后装导航市场的促进作用明显，因此，综合看来，汽车导航的整体销售市场仍然是上升态势。

若以车载GPS/DVD的40%占有率来算，其销量可达485万套。可见车载多媒体导航（GPS）系统市场销量空间非常之大。

第四节 2011-2012年车载多媒体导航（GPS）系统市场竞争分析

一、车载多媒体导航（GPS）系统行业竞争现状

竞争：乱世英雄之于行业规范

当一个市场的利润空间开始显山露水，那么这种巨大的利润空间和广阔的发展前景散发出来的诱惑力便是一发而不可收拾的，它招致来的不光是众多的从业者，还有恶性竞争。

车载DVD市场是汽车产业链中最稳定的利润来源，众多厂商一拥而上，纷纷进入此领域。而与光明的前景相对立的，却是令消费者产生质疑的现状--车载DVD导航这样一个朝阳行业，同样也成了一个极度混乱的行业。销售渠道的多而杂，价格虚高，让许多消费者对汽车后装产品慎之又慎，给整个车载DVD导航行业罩上了一层阴影，给汽车后装市场的发展造成了一定的阻碍。产品同质化，包括外观设计、营销方式、营销渠道同质化，使车载DVD导航整体价格不断走低，产品品质参差不齐，山寨产品满天飞，不法厂商浑水摸鱼。毫无疑问，这样的混乱局面给行业的发展带来的影响是巨大而消极的。

国家质检总局发布的《2009年第4批产品质量国家监督抽查公告》称，汽车GPS导航产品质量国家监督抽查合格率仅为65%，2010导航产品质检合格率持续走低。广州质检部门的一次抽查，发现市场70%的产品不合格。有的消费者买回导航产品不到1周就不能使用。汽车导航这种朝阳产业，为何在这么短的时间暴露这么多严重的问题？这究竟是厂家问题还是行业标准问题？调研中，不少4S店主和消费者表示：导航产品多如牛毛，品质参差不齐，没有一个明确的行业标准做参照，仅从外观根本难以区分导航产品的优劣。消费者呼唤购买质优价廉的产品，行业则期盼早日形成放之四海则皆准的行业标准。

我国汽车后市场虽然迅猛发展，但国家相关管理规定和行业标准却严重滞后，不正规的行业现状导致产品鱼目混珠，严重扰乱了市场的秩序。随着中国汽车服务贸易市场的全面开放，相当一部分企业必将由于资金、管理及质量的落后而很快被市场淘汰。

二、车载多媒体导航（GPS）系统市场竞争现状

车载dvd导航市场竞争越来越大，作为全球第一大汽车用品消费大国，汽车用品行业利润正在呈下降趋势，纵观当今整个汽车用品行业链，车载DVD导航市场已成为中国汽车用车用品市场主要组成部分。需求产生市场，有市场就有竞争，面对车载DVD导航市场，越来越多的厂商把目光集中到车载DVD导航这个行业上来了，民间资本竞相涉足。其中一些汽车电子企业从小加工厂做起，逐渐形成气候。但由于准入门槛较低、缺乏有效监管和正确的引导，车载DVD导航市场存在市场竞争无序、企业良莠不齐等问题，严重影响了行业的有序健康发展。同时，国内从事“车载DVD导航”发展的许多企业专业化和品牌化等方面认识不足，生产经营难以形成规模，始终停留在“小打小闹、各自为战”的低层次重复建设、产品同质化、恶性价格竞争上。

在我国车载DVD导航市场，从业企业有成千家，但真正具备技术开发实力的屈指可数，像索航等真正具备技术实力和渠道能力又能引导行业发展的企业少之又少，而能像索航这样既能技术自主创新、在国内占有相当大的市场，又能自行进行大批量生产、拥有自主品牌的厂商更是寥寥无几。

在鱼龙混杂的车载DVD导航市场，低价产品品质令消费者在购买时慎之又慎。从根本上规范行业秩序、打造品牌产品、提高从业企业规范、提升服务质量，推动产业发展是当前众多企业需要做的。

三、车载多媒体导航（GPS）系统品牌竞争分析

随着影音导航业品牌竞争的日渐深化，车载影音导航业将面临新一轮的洗牌，朝着高品牌集中度方向升级。

市场增长速度快，品牌竞争将成为主导

近年来，我国影音导航产业均保持每年两位数的市场增长态势，成为我国增长迅猛的新兴行业之一。然而，影音导航市场发展态势虽然乐观，却存在品牌多而杂、诸侯纷争一片混战等问题，这是不正常的发展现状，业内专家一针见血的指出。

历经多年的发展，影音导航业经历了产品竞争，技术竞争以及价格竞争阶段，在激烈竞争当中，弱势品牌更弱，强势品牌更强，随着消费者品牌消费意识提高，为买得放心，大家将会选择给高信任度的强势品牌，拥有高品牌价值的产品自然更能赢得消费者信赖和认可，而品牌强弱将会决定未来市场竞争胜败。

车载影音导航业开始跨过价格竞争阶段，朝着健康、稳定的高品牌集中度升级，品牌竞争将成为主导。
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