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	→内容简介

	世界绵羊毛产量较大的有澳大利亚、前苏联、新西兰、阿根廷、中国等。绵羊毛按细度和长度分为细羊毛、半细毛、长羊毛、杂交种毛、粗羊毛等5类。中国绵羊毛品种有蒙羊毛、藏羊毛、哈萨克羊毛。大洋洲原毛产量占世界原毛总量的40%左右。澳大利亚主要生产细毛，新西兰主要生产半细毛,个体产毛量年平均达5.0千克以上。南美洲的产毛水平也较高。澳大利亚、新西兰、苏联和中国是羊毛主要生产国，其产量约占世界羊毛总产量的60%。羊毛主要输出国除澳大利亚和新西兰外，还有阿根廷和乌拉圭以及南非等。

我国羊毛衫业已不缺品牌。目前登记使用"纯羊毛标志"的国内羊毛衫企业有180家。由此可见，我国羊毛衫市场竞争多么激烈。目前羊毛衫仍然是工薪族过冬的主要服装，因而有巨大的市场潜力。虽然羊绒衫的兴起给羊毛衫市场冲击很大，然而由于羊绒原绒产量低，纱线强度不够，不耐磨，不易打理，不能成为大众产品，所以代替不了羊毛衫。一边是巨大的市场，一边是激烈的竞争，能够脱颖而出的只有名牌。而我国羊毛衫业，缺的正是名牌。羊毛衫时尚化的消费趋势，自然给服饰设计业带来了新的机会。其一方面要抓紧研究市场，研究不同消费者个性化的需求，另一方面要积极与羊毛衫品牌企业建立起战略合作伙伴关系。时尚化消费不仅体现在款式上，也体现在面料上。供应商要认真研究这一变化，及其对原料带来的新的需求变化，从而积极开发新的原料。羊毛衫的时尚化、名牌化，将会引起羊毛衫专卖店的兴起，零售商在进行传统的大商场销售模式基础上，应积极着手研究专卖店这一营销模式。2011年羊毛衫市场前十位品牌市场综合占有率合计为31.83%。鄂尔多斯奥群和恒源祥占据前两位；海尔曼斯位居第三；第四位以后品牌依次是鹿王、比其、金利来、天山、梦特娇、赛兔和褚老大，市场综合占有率均较低，竞争激烈。
近几年我国羊毛衫行业速度较快，受益于羊毛衫行业生产技术不断提高以及下游需求市场不断扩大，羊毛衫行业在国内和国际市场上形势都十分看好。进入2012年我国羊毛衫行业面临新的形势，由于新进入企业不断增多，上游原材料价格持续上涨，导致行业利润降低，因此我国羊毛衫行业市场竞争也日趋激烈。面对这一现状，羊毛衫行业业内企业要积极应对，注重培养创新能力，不断提高自身生产技术，加强企业竞争优势，于此同时羊毛衫行业内企业还应全面把握该行业的市场运行态势，不断学习该行业最新生产技术，了解该行业国家政策法规走向，掌握同行业竞争对手的动态，只有如此才能使企业充分了解该行业的动态及自身在行业中所处地位，并制定正确的策略以使企业在残酷的市场竞争中取得领先优势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，深入分析我国羊毛衫行业市场情况，研究羊毛衫行业企业情况，主要依据了中国农业部、国家统计局、中国工业和信息部、国家商务部、中国消费者协会、中国羊毛行业协会、中国纺织行业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对羊毛衫行业的供给与需求状况、各子行业的发展状况、消费市场情况、竞争格局等进行了分析，并对羊毛衫行业的发展预测与策略进行了深入探讨。本报告是羊毛衫相关企业和单位以及计划投资于羊毛衫行业的企业和投资者等准确了解目前羊毛衫行业市场发展动态，把握羊毛衫行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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中研普华咨询业务：IPO上市咨询　 细分市场研究 　市场调研　 企业培训　 管理咨询　 营销策划　 客户服务


一、羊毛衫行业基本情况

世界绵羊毛产量较大的有澳大利亚、前苏联、新西兰、阿根廷、中国等。绵羊毛按细度和长度分为细羊毛、半细毛、长羊毛、杂交种毛、粗羊毛等5类。中国绵羊毛品种有蒙羊毛、藏羊毛、哈萨克羊毛。大洋洲原毛产量占世界原毛总量的40%左右。澳大利亚主要生产细毛，新西兰主要生产半细毛,个体产毛量年平均达5.0千克以上。南美洲的产毛水平也较高。澳大利亚、新西兰、苏联和中国是羊毛主要生产国，其产量约占世界羊毛总产量的60%。羊毛主要输出国除澳大利亚和新西兰外，还有阿根廷和乌拉圭以及南非等。

我国羊毛衫业已不缺品牌。目前登记使用"纯羊毛标志"的国内羊毛衫企业有180家。由此可见，我国羊毛衫市场竞争多么激烈。目前羊毛衫仍然是工薪族过冬的主要服装，因而有巨大的市场潜力。虽然羊绒衫的兴起给羊毛衫市场冲击很大，然而由于羊绒原绒产量低，纱线强度不够，不耐磨，不易打理，不能成为大众产品，所以代替不了羊毛衫。

一边是巨大的市场，一边是激烈的竞争，能够脱颖而出的只有名牌。而我国羊毛衫业，缺的正是名牌。

羊毛衫时尚化的消费趋势，自然给服饰设计业带来了新的机会。其一方面要抓紧研究市场，研究不同消费者个性化的需求，另一方面要积极与羊毛衫品牌企业建立起战略合作伙伴关系。时尚化消费不仅体现在款式上，也体现在面料上。

供应商要认真研究这一变化，及其对原料带来的新的需求变化，从而积极开发新的原料。

羊毛衫的时尚化、名牌化，将会引起羊毛衫专卖店的兴起，零售商在进行传统的大商场销售模式基础上，应积极着手研究专卖店这一营销模式。2011年羊毛衫市场前十位品牌市场综合占有率合计为31.83%。鄂尔多斯奥群和恒源祥占据前两位；海尔曼斯位居第三；第四位以后品牌依次是鹿王、比其、金利来、天山、梦特娇、赛兔和褚老大，市场综合占有率均较低，竞争激烈。

图表：2011年羊毛衫市场前十位品牌情况
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数据来源：中研普华数据库

近几年我国羊毛衫行业速度较快，受益于羊毛衫行业生产技术不断提高以及下游需求市场不断扩大，羊毛衫行业在国内和国际市场上形势都十分看好。

在羊毛纳米三防（防水、防油、防污）技术、永久抗静电技术、新型纺纱技术研究、标准研究等项目产业化持续推进的同时，对“低比例混纺、花式、花并、圆机、印花以及功能整理”等新型技术进行了深入研究与开发，高效地发挥了中心的高端资源优势，加快了工程项目的中试和产业化进程，并进一步扩大了产业化规模，拓宽了羊毛的应用领域，使羊毛资源的软黄金价值得到大幅度提升，加快了我国羊毛行业向高科技转型的进程，为行业的高速度发展提供了强大的技术支撑。经过高新技术生产和整理的羊毛制品，广泛延伸了应用领域，实用性能趋于完美并易于护理，与普通羊毛制品相比其价格优势和竞争优势更加明显，附加值大幅提高，产品利润空间增大，形成了可观的经济效益和社会效益。

稳定羊毛生产能力，积极调整产品结构，重点发展高支、轻薄、功能性羊毛制品以及毛绒、丝绒等多种纤维混纺、交织产品。

产品设计中应充分运用新工艺和新技术，如提高产品外观、内在质量的树脂整理、耐洗整理等。又如在缝合（套口）时以五线包缝代替三线包缝和链缝，从而可简化设备，缩短工序，提高劳动生产率和降低生产成本。

二、羊毛衫行业市场发展分析

羊毛衫消费者在接受关于消费渠道的调查时表示，30%的消费者会选择到大型商场专柜购买品牌羊毛衫。25%的消费者则表示他们会去街边小店购买羊毛衫，其原因还在于小店的羊毛衫款式更新速度快，价格比较便宜。15%的消费者选择在批发市场或尾货市场购买羊毛衫，因为在那里往往能以更合适的价格购买到加肥或加大甚至外贸毛衫。只有5%的消费者会在超市和网上选购羊毛衫。

图表：消费者购买羊毛衫的影响因素
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数据来源：中研普华数据库

进入2012年我国羊毛衫行业面临新的形势，由于新进入企业不断增多，上游原材料价格持续上涨，导致行业利润降低，因此我国羊毛衫行业市场竞争也日趋激烈。面对这一现状，羊毛衫行业业内企业要积极应对，注重培养创新能力，不断提高自身生产技术，加强企业竞争优势，于此同时羊毛衫行业内企业还应全面把握该行业的市场运行态势，不断学习该行业最新生产技术，了解该行业国家政策法规走向，掌握同行业竞争对手的动态，只有如此才能使企业充分了解该行业的动态及自身在行业中所处地位，并制定正确的策略以使企业在残酷的市场竞争中取得领先优势。
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