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	→内容简介

	2011年1-12月，中国葡萄酒累计产量115.7万千升，同比增长13.0%，增速比1-11月下降0.9个百分点，比2010年同期上升0.6个百分点。葡萄酒1-11月进口累计增速为31.5%，进口酒占国产酒比重为25%；2011年12月，单月产量12.1万千升，同比增长10.2%，比2010年同期上升9.7个百分点。2011年葡萄酒进口总量为36.16万千升，同比增长27.6%，进口金额为13.93亿美元，同比增长80.9%。其中瓶装葡萄酒(2L以下)进口量为24.14万千升，同比增长65%;进口金额为12.73亿美元，同比增长94.05%;散装葡萄酒(2L以上)进口量为12.02万千升，同比下降12.32%，进口金额为1.2亿美元，同比下降20%。

2011年中国的葡萄酒进口市场容量为1.3千万箱，而2010年只有1650万箱。中国葡萄酒进口市场容量将在五年内达到5千万箱（12瓶750ml，下同），十年内达到1亿箱。进口葡萄酒比例达到了16%，进口量在过去四年内增长了60%。葡萄酒专业水平的增长未跟上市场的增长，如分销与管理方面的不足。这导致了走私酒和假酒泛滥。自2006年以来，葡萄酒进口商的数量增至三倍，仍不能完全满足市场的需求。估计中国的葡萄酒进口商和经销商共有2万个左右。成熟的商家奋力游说政府加强法律法规，以整顿鱼龙混杂的市场。中国政府也认识到假酒等问题的严重性，预计这两年内会有所行动。特别是学习美国等国家的税法，以葡萄酒的进口量征税，而不是进口额。

2011年中国葡萄酒销量赶超英国，成为全球第五大葡萄酒消费国。大陆和香港地区葡萄酒消费量上升21.5%。就消费额来看，三年内，中国葡萄酒将超过英国，成为仅次于美国的全球第二大葡萄酒消费国。从品种来看，中国人一边倒地倾向于红酒：他们消费的葡萄酒当中有90%都是红酒。由于这种偏好的存在，中国的红酒消费数量排到了世界第五。中国红酒市场零售规模为600亿-700亿元，到2013年将超过900亿元。不过，考虑到每年数量庞大的“水货”，中国红酒市场规模实际已经超过1000亿元，5年后有望翻一番，达到2000亿元。可以预见的是，未来中国葡萄酒市场将实现从百亿级向千亿级的时代跨越，打造具有鲜明特色的优质产品成为葡萄酒企业面临的挑战。未来中国葡萄酒市场将呈现出产区资源全球化、葡萄酒文化本土化、消费高端化三大趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经济信息中心、中国酿酒工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及红酒专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国红酒的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对红酒市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据红酒行业的发展轨迹对红酒未来的发展趋势作了审慎的判断，为红酒产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明红酒行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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第三章 中国进口红酒供需市场分析

第一节 2009-2011年中国进口红酒市场供需分析

一、2009-2011年进口红酒市场供给分析

（一）2009年进口葡萄酒供给分析

2009年全国（不含港澳台地区）进口葡萄酒总量达171,231,332升（相当于750毫升装葡萄酒228308443瓶），比2008年增长4.93%，其中两升以下包装的葡萄酒 91034460升，比2008年大幅增长58.31%，两升以上包装的葡萄酒80196872升，比2008年减少24.11%。进口总金额达441697229美元，比2008年增长22.91%。

以上统计数据表明，瓶装进口葡萄酒连续几年保持着大幅的上升趋势，而进口原酒的数量在连续三年徘徊在历史最高点后终于大幅下降，瓶装葡萄酒的进口数量近十年来首次超过原酒。

（二）2010年进口葡萄酒供给分析

全年进口葡萄酒(含原酒)总量为286,059,700升，比2009年增长67.06%；进口总值798，078，300美元，比2009年增长80.68%；单位价格约为2.79美元/升，比2009年增长了8.14%。

（三）2011年进口葡萄酒供给分析

2011年葡萄酒进口总量为36.16万千升，同比增长27.6%，进口金额为13.93亿美元，同比增长80.9%。其中瓶装葡萄酒(2L以下)进口量为24.14万千升，同比增长65%;进口金额为12.73亿美元，同比增长94.05%;散装葡萄酒(2L以上)进口量为12.02万千升，同比下降12.32%，进口金额为1.2亿美元，同比下降20%。

二、2009-2011年进口红酒市场产值分析

图表：2009年进口葡萄酒产值

	时间
	产值（亿美元）

	2009年
	4.42


数据来源：中国海关总署

图表：2010年进口葡萄酒产值

	时间
	产值（亿美元）

	2010年
	7.98


数据来源：中国海关总署

图表：2011年进口葡萄酒产值

	时间
	产值（亿美元）

	2011年
	13.93


数据来源：中国海关总署

三、2009-2011年进口红酒市场需求分析

中国市场对进口葡萄酒需求一直保持强劲升势

在地产限购、股市下滑的情况下，酒类资产日益受到投资者青睐。2008年底起，投资级红酒价格进入上升通道，投资于酒类资产的资金规模开始逐渐变大。目前，在国内的葡萄酒交易场所已有近10家，而在国外，仅有英国伦敦国际葡萄酒交易所(LIV-EX)一家葡萄酒交易中心。

近期二线品牌庞地卡内的价格在四个交易日内上涨近30%，主要原因是投资与投机资本的介入。

葡萄酒呈投资品特征

造成上述二线品牌庞地卡内的价格在四个交易日内上涨近30%的原因是，著名酒评师罗伯特·帕克公布2009年份瓶装波尔多葡萄酒评分，他给19款葡萄酒打了满分100分，其中包括并非一线酒庄出品的庞地卡内。在此之前，国内有红酒交易中心分析师看准了庞地卡内的潜力，开始推荐客户购买。

以五大庄为代表的高端红酒，以前的客户是消费者和收藏家，这部分客户不以获利为主要目的，购买红酒主要是出于消费需要或个人爱好。最近几年，投资资金开始进入，红酒基金不断组建，投机资金推波助澜，这些资本以获利为主要目的，买入就是为了卖出。

在2006年、2007年和2010年，红酒指数的年度收益率甚至超过了黄金的年度收益率。“酒香不怕巷子深”，开始摸到红酒投资门道的国人以最快的速度冲向了被称为“黄金液体”的红酒市场。期、现酒交易，成为国内投资红酒的主要交易形式。目前，我国葡萄酒交易场所已有近10家。

二线品牌放量

近年来，中国市场对进口葡萄酒的需求一直保持强劲升势。根据海关统计，2011年瓶装酒的进口量不断攀升，进口金额升速更快，反映出市场的旺盛需求。

2012年以来，交易中心的周成交量与挂单量比2011年底放大50%以上。成交的增加不局限于五大庄，超级二线品牌等低价位品种也出现放量。

关于2012年市场行情，五大庄的价格已经经历了较长时间和较大幅度的调整，五大庄有望止跌回升，前低后高，全年实现正收益。超级二线品牌将继续2011年的涨势，年涨幅10%以上。

眼下，不管在交易市场还是在拍卖市场，随着拉菲购买热潮减退，拉菲葡萄酒的价格开始下降。对此，业内专家提醒投资者，投资者应该要关注更多的品牌名酒，不要只盯着拉菲。
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