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	→内容简介

	保健品具有调节人体机能、增进健康的功能。随着人们生活水平的逐步提高，对自身的健康日益重视，对保健品的需求日益升温，为健康投资已经成为一种趋势。近些年来，保健品行业已迅速发展成为一个独特的产业，保健品行业势必将成为我国经济新增长点和战略产业，我国保健品行业将进入高速发展阶段。随着经济的高速增长，国人的养生意识不断提升，保健品行业迎来黄金发展期。截至2011年年底，中国保健食品市场产值已达2000亿元以上，且仍以每年15%的速度增长。到2015年时，人均消费达到300元，市场总容量突破4500亿元。国内保健品市场每年在千亿元以上，我国保健品市场潜力巨大。2011年1-12月，中国保健品进出口额3.83亿美元，同比上升31.01%，其中出口额1.05亿美元，同比增长26.21%;进口额 2.78亿美元，同比增长38.28%。保健食品中，营养素及维生素的服用率已达到了55.7%。已经逐渐形成了一些较具影响力的品牌，其中金施尔康及VC银翘片等产品保持着较高的市场占有率。而这些产品往往都是大众化的，有着较稳定的食用人群，市场需求量较大。2011年4月，国家食品药品监督管理局下发《关于加强保健食品生产经营日常监管的通知》，通知要求各地相关部门高度重视对保健食品生产经营企业的日常监管工作，明确监管职责，强化企业责任意识，监督企业完善管理制度，加强产品质量管理。

社会在不断的进步，人民的生活水平也在不断的提高，有了钱大家对生活的享受和消遣都有了一定的追求，正所谓饱暖思淫欲，这些大家都应该明白的道理，加上现代社会工作压力，生活压力，精神压力，家庭压力，事业压力等等各种各样的压力都站据着想有一翻作为的男人身上，让他们身心疲惫，在男人迈过三十岁这道坎的时候，就能越来越明显，夫妻生活质量下降，家庭矛盾不断升级，造成了离婚率越来越高，市场对性保健品的需求也越来越大。早在99年世界卫生组织就做过统计：全世界每年男性性功能障碍患者近5亿,中国有6000万男性不达标,即每10个家庭中就有1位男性患者，由于生活节奏的加快，各方面压力的增强，男性性功能障碍患者每年还在不断在增长中，.近年来，我国性保健品市场发展很快，从1993年2月我国第一家性保健品商店在北京开业至今，仅生产企业就达到16800多家，销售网点在15万个以上，产品品种也由以前的单一状况增加到目前的30000多个品种。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国食品药品监督管理局、中国医药商业协会、中国保健协会、中国行业研究网、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍性保健品的定义、分类等，然后分析性保健品行业的发展现状，接着分析性保健品的发展情况。随后阐述性保健品行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析性保健品行业的发展前景与趋势，同时中研普华研究部对性保健品行业进行全面的投资分析。本报告是性保健品行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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