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	→内容简介

	面膜已成为护肤市场中越来越占据主动地位的品类，占护肤品市场的额之大足以证明面膜市场相对已经进入成熟阶段，然而它的市场竞争却还未进入白热化趋势，现有的中国面膜市场良莠不齐，品类杂乱，依琳娜作为一个15年前就成功进入面膜市场的品牌，始终不断研发，从明星产品“三重效免洗面膜”到今天的38款全系列“第一美膜”家族。由于面膜不同于其他护肤品类，其属于一次性消费品，使用频率极高，但目前市场上的面膜无论品质和价格都没有一个优秀的性价比，好品质的面膜，价位过高，使其不能成为一次性消费品，而低价位的面膜功效又差，从而没有导致一个良性的面膜市场竞争。

在中国，超过一半的城市女性保持购买和使用面膜的习惯。各种品牌市场竞争激烈，在超过20种品牌中，欧美品牌占据主导地位。广告及营销投入对于建立品牌形象意义重大。56%的面膜购买率预示着中国市场的无限潜力。在中研普华来看，对于中小化妆品企业唯一出路就在差异化和在细分领域做冠军。而今我们可以发现一个消费者面部使用同一品牌的情况逐渐在减少，行业的发展最终必然走向专业化细分化。在国内面膜细分市场中，低端面膜比较泛滥，但是中高端面膜还是一个缺口。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了中国国家统计局、中国海关总署、国家卫生部、中国美容行业联合协会、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市美容协会及相关部门等公布和提供的大量资料。报告对我国美容行业发展现状、面膜行业发展趋势、全球面膜行业形势等进行了全面的论述和分析。对我国面膜行业现状，及发展前景与竞争趋势做了详尽而独到的阐述分析。本报告为面膜经营企业以及计划投资面膜行业的机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略提供决策依据。
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	中研普华公司是中国领先的产业研究专业机构，拥有十余年的投资银行、企业IPO上市咨询一体化服务、行业调研、细分市场研究及募投项目运作经验。公司致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、风险投资机构、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。目前，中研普华已经为上万家客户（查看客户名单）包括政府机构、银行业、世界500强企业、研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；为大量企业进行了上市导向战略规划，同时也为境内外上百家上市企业进行财务辅导、行业细分领域研究和募投方案的设计，并协助其顺利上市；协助多家证券公司开展IPO咨询业务。我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助了众多企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！

中研普华咨询业务：IPO上市咨询　 细分市场研究 　市场调研　 企业培训　 管理咨询　 营销策划　 客户服务
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