[image: image3.emf] 

 

 

CIRN 

 

WWW.ChinaIRN.COM

中国行业研究网  

                                                  中研普华管理咨询公司版权所有

2012-2016年整体橱柜项目商业计划书
	【出版日期】 数据动态更新
	【报告页码】 133页
	【图表数量】 32个

	【价格说明】 本报告为个性定制服务，根据企业具体要求，修订项目建议书，据此做出合理报价。

	【语种版本】 如有需要购买英文、日文、韩文、俄文、德文等多语种翻译版，请向客服专员咨询。

	【全国热线】 400-086-5388      7天×24小时 贴心服务
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	网上订购

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介
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第三章 整体橱柜市场分析

第二节 整体橱柜目标市场分析研究

一、整体橱柜市场规模分析及预测

整体橱柜概念来到中国使中国式的厨房概念被颠覆，时尚美观大方成为更多人选择的理由，很多业内人士也对整体橱柜的发展看好。

时代的发展，使我们的物质生活和精神生活都出现了翻天覆地的变化。不仅要吃好，还要吃出健康;不仅要漂亮，还要更加的时尚个性。就连家居装饰和整套家电亦如此。说到这里我们就不得不说说整体橱柜。

整体橱柜概念来到中国使中国式的厨房概念被颠覆，时尚美观大方成为更多人选择的理由。很多业内人士也对整体橱柜的发展看好。据估计，未来10年，其市场空间则有望达1000亿元之巨。很多家电电器生产企业也开始做起了整体橱柜业务。

消费者：整体橱柜时尚美观，省时省力

很多人都趁着出暖花开的时节将自己的房屋粉刷一新，一些占地方的老式的家电家具都是被淘汰的对象。但是另一个苦恼有接踵而来，家电一件一件的选择实在很难搭配出美观时尚，往往是把家电卖场跑个遍。自从整体厨柜的概念来到中国，很多消费者都将目标锁定在了整体橱柜的选购上，他们觉得这样比较省时省力，同时还能达到美观时尚的效果。特别是80后的新婚族。人们都说80后是一个特殊的群体，他们追求时尚，个性张扬;他们有各自的审美与品位，来打造专属自己的美丽“模板”。所以，80后新婚族对于爱巢的装饰更加的苛刻。既要美观还要与众不同，既要时尚还要省力，整体橱柜成了他们最好的选择。

整体橱柜已经成为80后将来装修厨房的首要选择。整体橱柜方便省事，轻松打造情趣厨房，通过橱柜台面的选择时尚轻松展现。而且厨房也显得很大方整洁。

提升房地产配套产业发展

随着中国房地产市场空前火爆，同时，基于房地产产业所带动的居家艺术配套产业的发展、国家相关部门正在对住宅制定新的标准来提升配套产业的规模化发展，其中厨卫体系作为住宅的六大体系之一，被提到相当重要的议程，作为厨卫体系最主要部分的整体厨房业将会高速发展。从某物业公司了解，目前市场的精装房屋采用的都是整体橱柜，与房屋配套交付，看起来很美观时尚。很多新房的业主也看准了精装房屋，这样买下来的新房可以直接入住，厨房、卫生间、客厅、卧室采用统一风格装修，既美观时尚又省去了业主不少的麻烦。

橱柜厂商需要创新风格

橱柜如同家具、服装一样，欧洲流行什么，中国就会模仿什么。众所周知，德国橱柜在中国市场无论是品牌、做工还是设计都受到消费者推崇。但如何设计出具有本土特色、适合中餐习惯并含有欧洲风格的现代派产品，就需要本土的设计师“洋为中用”，而不是照猫画虎。

目前，国内橱柜业的设计人员大部分来自装饰公司和家具厂，当然这并不矛盾，橱柜与室内装饰和家具摆放一体化本来就是合情合理的。只是有的设计师搞得不伦不类，拿中国的家具、装饰风格去照搬外来的“洋厨房”，然后硬塞进房子里，实在是有点画蛇添足的味道。

期待售后服务的提升

买液晶电视，买冰箱等家电产品时我们常常选择售后服务可靠的品牌购买。

但整体橱柜怎么办?近年来，整体橱柜凭借着多功能、时尚化的特点，逐渐走进了许多市民的厨房。不过，“修起来太麻烦”也是时下许多消费者头疼的问题。不少业内人士坦言，售后服务的短缺成了橱柜市场的一大软肋。

目前的整体橱柜市场准入门槛低，行业规范缺失，大小品牌鱼龙混杂。许多小作坊式的厂家，在设计产品时就带有先天不足。比如，设计的吊柜太高，橱柜内部功能不合理、缺乏人性化，加剧了橱柜在使用过程中的受损速度。

另外，维修成本相对较高。维修的材料费及人工费，至少要占商家经营成本的5%。一个橱柜才卖三四千，保修期内上门维修一次，店家要贴三四百元，往返多趟的话，人工成本就更高了。

许多规模较小的商家为了规避售后成本，隔三差五改弦更张，换品牌经营。还有业内人士称，橱柜市场的品牌淘汰率已接近20%。据介绍，目前质量较好，售后服务体系较完善的橱柜品牌仅占整个市场的10%左右。

在当今生活中，厨房已不单只是扮演着“家庭食物加工地”的角色，它更成为时尚一族家居装饰的一道靓丽风景。随着人们对居家生活质量要求的提高，整体橱柜正逐渐步入“平常百姓家”，妆点着他们的时尚生活。但橱柜企业诚信经营，合理经营才是发展之道。

图表：2007-2011年整体橱柜市场规模
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图表：2012-2016年整体橱柜市场规模预测
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二、整体橱柜目标客户的购买力

（一）目标客户分析

目标市场和目标顾客的选择，简单地去划分，就是低、中、高三档的呈金字塔状的市场格局。其巾低档（塔底）代表国内的中下阶层，中档（塔中）代表国内的小康水平或是中产阶层，高档（塔尖）代表是中富或富豪的阶层。企业根据自身代理的品牌定位和产品定位来锁定自己的目标市场和目标顾客。

首先，可以按人均收入做个简单分析，低档（塔底）居多的消费群一般处在内地的二三级市场。该市场人群相对发达的沿海城市来说，对新生事物接受度较低，生活节奏较慢，购房者以本地人为主，喜欢讲关系，重视人脉，喜欢攀比。橱柜品牌竞争不激烈或是相对较低，特别对耐用消费品如定制类产品的消费理念与消费意识相对较为淡薄。从满足大众消费者的角度上，企业橱柜样板主要应考虑以经济适用为主，色彩丰富，产品功能要较符合其使用，适当考虑使用尊贵型产品用做店面旗舰形象。

其次，中档（塔中）居多的消费市场主要集中在沿海一带的发达城市和新兴城市和一些百强县，如珠三角、长三角等发达地区该市场一般外来人口比较多，汇集五湖四海的各路精英，消费群素质相对较高，有一定鉴赏与判断能力。此外商品房价格较高，中小经济户型居多，加上品牌竞争相对激烈，消费观念上以理性实用居多。在此档次消费群的市场里，企业样板要考虑能凸显出白己品牌的风格和优势，产品细节和高性价比，并突出橱柜周边配套产品，如五金、厨电、水盆等的性能和特色。

最后，处于消费层相对高档（塔尖）的市场，主要集中在发达一线市场或特级市场，如北京、上海、广州、深圳、杭州等城市。一级市场消费群的知识层面、文化素质、消费意识相对较高，并且对产品的独特感、科技感、价值感行较高的期待。企业在此类市场橱柜样板的选择上，要体现高雅、时尚、浪漫、温馨、尊贵等品味与内涵；更要凸显个性与差异，如在功能配置上可做些智能、人性化的配置，多展示与众不同的高科技含量。

此外由于中国地域之广、经济发展不均衡，导致在某些地区，消费存在一高一低的两极分化现象、此类市场一般属于资源型的市场，如石油资源十富的大庆、克拉玛依；钢铁资源丰富的攀枝花、唐山；煤炭资源丰富的长治、晋城等，在资源的富集下催生了众多富甲一方的富豪，而在这些富豪的背后往往是一群廉价的劳动力在支撑，构成了富豪阶层与打工阶层的两极分化，在这类市场里，由于城市交通不便，城市偏远且规模小大，消费者一般“只买贵的，不买对的”，且攀比之风盛行。企业在此类市场选择样板时，可以偏向奢华、高贵、大气为主的风格，橱柜内必须有大套的体现奢华尊贵的旗舰形象产品，高档的样板可以配高档五金，如配置自动抽屉、感应灯、高柜拉篮等来强化高档感和价值感。此外再配搭些直接冲量的中低档产品来满足另一极的低端需求。
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