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	→内容简介

	中国是全世界最大的服装消费国和生产国。近几年中国的服装业取得较大的发展，服装业的发展推动了中国国民经济的发展，服装行业在国民经济中占据了重要的地位。随着全球经济形势和国内外市场的不断变化，服装行业的生产，投资以及行业的发展规模也在不断地变化。2012年，面对国际市场萎缩、国内市场增速放缓、生产成本上升等一系列因素，中国服装行业生产、出口增长放缓，消费市场低迷。服装行业在严峻的形势下运行，市场竞争激烈。上半年，我国服装行业产值、销售、利润增幅明显回落、行业亏损面扩大、亏损额增加、用工人数减少，行业发展明显乏力。2012年上半年，服装行业规模以上(年主营业务收入2000万元及以上)企业14243家，累计主营业务收入7537.7亿元，同比增长11.66%，增幅比上年同期下降了18.89个百分点；利润总额385.92亿元，同比增长9.66%，增幅比上年同期下降32.56个百分点；工业总产值7833.35亿元，同比增长12.90%，增幅比上年同期下降15.99个百分点。上半年亏损企业2691家，亏损面为18.89%，亏损面较去年同期扩大了4.62个百分点，亏损企业亏损额同比增加50.62%。从业人数达428.73万人，同比减少1.32%。行业平均毛利率15.50%，比去年同期提高0.11个百分点。利润率5.12%，比去年同期下降0.09个百分点。三费比例8.52%，同比上升0.46个百分点。行业毛利率提高伴随净利率下降，成本费用的增加不容忽视。从服装行业三费增加情况来看，营业费用、管理费用、财务费用分别较上年同期增加23.97%、23.61%和40.00%，财务费用中的利息支出同比增加37.65%，三项费用占总费用的比重分别为42.61%、48.03%和9.36%，财务费用高增幅印证了行业整体融资难度加大。从服装上市公司业绩方面来看，上半年整体趋势也不甚乐观，存货压力增加，利润下降是普遍现象。如运动品牌中报业绩集体下滑，休闲服公司面临来自国际品牌和电商品牌的双重挤压和存货压力，业绩也低于预期。2012年以来，库存危机已经成了服装企业的致命索。目前，我国服装企业李宁、贵人鸟、森马、美特斯•邦威等均遭受到了库存滞销带来的危机。IPO方面，2011-2012年被否的服装企业也不计其数，比如威丝曼服饰、维格娜丝时装、淑女屋、舒朗服饰以及海澜之家等。

2012年上半年我国服装出口振荡幅度逐渐收窄，且金额、数量增幅双双逼近零线。上半年，我国累计完成服装及衣着附件出口675.15亿美元，同比增长2.57%；出口数量133.36亿件，同比下降3.60%。上半年，服装出口平均单价为4.14美元/件，较2011年同期提高4.81%，增幅较去年同期下降16.36个百分点。服装出口金额占纺织品出口金额的57.67%，较2011年同期上升0.2个百分点。外受欧债危机拖累和美国经济复苏不稳影响，内受成本上升持续挤压，下半年服装出口形势并不乐观。另一方面，外贸企业转内销也面临较大的压力，无论是产品定位、渠道建设、品牌推广，都是一个长期而复杂的过程。2008年金融危机爆发以来，全球经济格局发生重要变化，世界主要经济体产业结构调整加快，市场竞争日益激烈，各国政府对微观经济活动干预显著增强。在此背景下，全球服装贸易的走向与趋势引人关注。虽然中国服装出口的“老大”地位难以撼动，但出口优势开始面临挤压。随着人民币升值和国内生产成本上升，未来数年内中国服装出口的价格竞争优势将继续被削弱，市场份额可能进一步下降。如今，全球服装产业正面临一系列内外部新形势：新兴经济体逐渐成为消费品进口市场，中国制造劳动力成本不断上升以及多项重量级自由贸易区协定颁布实施，这些因素都在一定程度上改写着全球服装产业的格局。而其中又有哪些在深深影响着全球服装供应链模式？哪些因素或将成为判断全球服装贸易走势的可靠依据？未来几年我国服装出口形势如何？在目前低迷的大环境下，服装企业应如何应对危机？如何开拓出口市场？又如何才能实现内销市场的华丽转身？

受宏观经济下行影响，内需市场不旺，高库存成为困扰服装企业的又一大难题。2012年，我国纺织服装消费增速较往年放缓。“十一五”期间，我国服装消费每年均保持20%以上的同比增长，增速明显高于当年社会消费品零售总额增速。2012年以来，中国经济增速放缓，居民可支配收入预期不高，终端消费疲软。很多服装企业都面临高库存问题。库存问题将影响行业盈利前景，库存消化不利将降低经销商的周转速度，对于依赖加盟模式的品牌服装企业来说，生存压力会明显上升。大众服饰具有生命周期短、季节性强等特点，面对市场竞争加剧、产品成本上涨、消费不旺、库存高企的困局，应该采取何种措施才能提高供应链的运作效率与反应能力？在渠道方面，服装行业电子商务渐入佳境，成为B2C市场第一大细分领域。很多传统服装企业也开始试水网上销售，很多品牌服装企业的网络销售渠道一开通，短时间内就取得了月销售额百万元以上并持续增长的业绩。那么服装企业应该如何创新渠道？电子商务又应该如何展开？虽然上半年服装出口和内销市场疲软，全球经济走势仍不明朗，但整个服装市场仍处在平稳增长，逐步活跃的上升时期，总体来说机遇大于挑战。“十二五”时期是我国经济发展的关键时期，同时也是我国服装业发展的重要机遇期。消费总量的增长和消费升级已成为内销市场的两条主线，伴随着未来居民收入的继续增长，服装消费是否也会呈现快速增长势头？在服装行业转型升级的前提下，未来服装产量还会不会再保持过去的高增长？在复杂的形势下，我国服装企业应如何打造自己的品牌？更重要的是，如何发掘新的增长点，在危机中把握机遇呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家质检总局、国家工商总局、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国服装设计师协会、各省市服装行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍服装的定义、分类等，然后分析国内外服装行业的发展现状，接着分析女装、男装、童装、运动装等细分市场的发展情况。随后阐述服装行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析服装行业的发展前景与趋势，同时中研普华对服装行业投资机遇、风险等进行了全面的分析。本报告是服装行业生产、经营、投资企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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一、品牌化发展带动产业由数量竞争向价值竞争迈进

二、人才集聚和培育带动产业创新能力提升

三、产业链整合提升集群功能灵活性

四、公共服务平台和配套设施的完善助推区域产业进步

第三节 影响服装产业集群发展的重要因素

一、政府作用

二、专业市场作用

三、集群创新能力

四、企业引进的植根性问题

五、集群内部有机性问题

六、公共服务平台建设

七、产业链建设

第四节 服装产业集群发展模式研究

一、以发展都市工业为契机打造服装文化时尚之都

二、以配套齐全为特征打造完美产业链条

三、以外向型经济为主打造服装出口基地

四、以中小企业为依托打造服装特色城镇

第五节 服装产业集群竞争力分析

一、纺织服装产业集群综合竞争力评价

1、纺织服装产业集群的波特钻石模型评价

2、纺织服装产业集群的三维度原则架构评价

3、纺织服装产业集群的能力评价

4、纺织服装产业集群SWOT分析

二、纺织服装产业集群国际竞争力分析

1、国际纺织服装产业集群发展

2、纺织服装产业集群国际竞争力的测算

3、国内纺织服装产业集群国际竞争力的比较

4、中国纺织服装产业集群国际竞争力的CMS模型评价

三、纺织服装产业集群转移与升级

1、纺织服装集群生命周期

2、纺织服装集群升级

3、纺织服装集群转移

4、承接地纺织服装集群现状分析

四、纺织服装产业集群实证研究

1、长三角地区

2、珠三角地区

3、海西地区

4、环渤海地区

第六节 服装产业集群发展建议

一、立足区域优势、置身全球资源链

二、注重学习和创新、塑造集群持续生命力

三、控制规模提高效率、培育扶植领军企业

第七节 服装产业集群发展规划

一、服装产业集群发展阶段进步变化

二、服装产业集群转型规划分析

三、服装产业集群“总部经济”战略
第七章 中国服装行业经济运行分析

第一节 2011年服装行业经济运行回顾

一、2011年经济环境对服装行业的负面影响

二、2011年服装出口新兴市场增长强劲

三、2011年国内服装市场消费总体向好

四、2011年服装行业供给和投资运行情况

五、2011年服装行业运行质量情况

第二节 2012年服装行业经济运行现状

一、2012年服装行业出口市场运行分析

二、2012年服装行业内销市场运行分析

三、2012年服装企业生产和运营运行分析

四、2012年服装企业电子商务运行分析

第三节 2012年服装行业经济运行形势分析

一、2012年服装行业出口下降的原因

二、2012年服装行业消费低迷的影响因素

三、2012年服装行业企业效益下降的原因

四、2012年服装市场仍要扩大内需促进行业发展

五、2012年服装企业稳中求进的策略

第四节 中国纺织服装行业经济指标分析

一、2011-2012年纺织服装制造行业总体规模分析

1、2011-2012年数量结构

2、2011-2012年资产规模

3、2011-2012年主营收入规模

4、2011-2012年主营成本规模

5、2011-2012年费用规模

6、2011-2012年利润规模

二、2011-2012年纺织服装制造行业产销分析

1、2011-2012年产成品情况

2、2011-2012年产品销售收入

三、2011-2012年纺织服装制造行业盈利能力分析

1、2011-2012年销售利润率

2、2011-2012年成本费用利润率

3、2011-2012年亏损面

四、2011-2012年纺织服装制造行业偿债能力分析

1、2011-2012年资产负债比率

2、2011-2012年利息保障倍数

五、2011-2012年纺织服装制造行业营运能力分析

1、2011-2012年应收帐款周转率

2、2011-2012年总资产周转率

六、2011-2012年纺织服装制造行业发展能力分析

1、2011-2012年总资产增长率

2、2011-2012年利润总额增长率

3、2011-2012年主营业务收入增长率

七、纺织服装制造行业经济指标综合评价

1、经济指标综合评价

2、影响经济指标的经济因素分析

第八章 中国服装行业供需分析

第一节 服装产量分析

一、服装产量分析

1、2008-2012年服装产量增长趋势

1、2011-2012年主要地区服装产量分析

2、2011-2012年主要省市服装产量分析

【其他服装产品产量分析内容同上】

二、西服套装产量分析

三、衬衫产量分析

四、羽绒服产量分析

五、针织服装产量分析

六、梭织服装产量分析

七、皮革服装产量分析

第二节 服装行业供需平衡分析

一、全国服装行业供给情况分析

1、全国服装行业总产值分析

2、全国服装行业产成品分析

二、各地区服装行业供给情况分析

1、总产值排名前10个地区分析

2、产成品排名前10个地区分析

三、全国服装行业需求情况分析

1、全国服装行业销售产值分析

2、全国服装行业销售收入分析

四、各地区服装行业需求情况分析

1、销售产值排名前10个地区分析

2、销售收入排名前10个地区分析

五、全国服装行业产销率分析

六、全国服装行业库存数据

第三部分 中国服装市场分析

【营销、渠道对于服装行业的重要性，是每个服装品牌都已形成的共识。目前服装营销渠道环境如何？发展怎么样？存在哪些矛盾？消费市场调查结果如何？服装企业又应该采取哪些对策？】

第九章 中国服装消费市场分析

第一节 2011-2012年服装消费市场分析

一、消费者群体规模概况

二、2011-2012年各省区城镇人均收入情况

三、2011-2012年居民消费价格总水平环比情况

四、2011-2012年内地中产消费者消费特征分析

五、消费升级对纺织服装行业的影响

六、服装消费越来越重视品牌和个性

第二节 影响服装消费需求的因素分析

一、社会文化

二、流行趋势

三、服装的基本功能与特征

四、商品名称

五、商标

六、商品价格

七、商品广告

八、消费者收入

第三节 服装消费者调查研究

一、基本特征分析

二、不同地区消费者调查分析

三、不同收入消费者调查分析

四、不同年龄消费者调查分析

五、不同性别消费者调查分析

六、主要产品消费者调查研究

第十章 中国服装市场营销分析

第一节 服装市场营销概况

一、中国服装行业的营销环境

二、中国服装行业网络营销总体分析

三、中国服装行业营销存在的缺陷

四、中国服装行业营销渠道存在的矛盾

五、中国服装行业营销方式存在的不足

第二节 服装市场营销渠道分析

一、服装市场营销渠道关键因素

二、服装行业商业模式分析

1、传统生产模式

2、虚拟经营模式

3、竞合模式

4、仓储式模式

5、网络营销模式

三、服装市场分销模式分析

1、自营模式

2、特许加盟模式

3、批发模式

4、经销商模式

四、服装市场细分渠道分析

1、百货商场

2、购物中心

3、专卖连锁

4、超级市场

5、批发市场

6、网络销售市场

7、展会

第三节 服装市场新型营销方式分析

一、时尚服装品牌的植入式营销方式

二、服装品牌的“手机营销”方式

三、服装行业引进互联网人际营销方式

四、网络试衣间的营销新方式

五、服装行业的微博营销方式

第四节 服装行业营销策略研究

一、服装行业国际营销策略分析

二、服装蓝海营销策略分析

三、服装营销的“色彩”战略

四、服装展会营销策略分析

五、服装文化营销策略分析

六、服装专卖店营销策略分析

第五节 服装企业的定制营销策略研究

一、建立数据库掌握顾客需求

二、用柔性制造提速定制服务

三、敏捷供应链为定制护航

四、用网络提供互动平台

第六节 服装行业电子商务发展分析

一、电子商务在服装行业中的运用

二、服装业开展电子商务的益处

三、服装行业电子商务发展分析

四、中国服装电子商务呈强劲增长态势

五、我国服装业电子商务发展回顾

六、我国服装业电子商务的发展现状

七、未来服装行业电子商务发展趋势分析

八、服装行业发展电子商务对策

第四部分 服装外贸形势分析

【欧洲经济疲软贯穿全年，美国经济亦是复苏乏力，我国服装出口形势越发严峻，外贸服装企业应该何去何从？是转向新兴市场？还是转身国内市场？在各环节 都应该采取什么样的策略？】

第十一章 中国服装出口市场分析

第一节 2011-2012年服装出口环境分析

一、美国服装贸易政策及走势分析

二、欧盟服装贸易政策及走势分析

三、日本服装贸易政策及走势分析

四、东南亚服装贸易政策及走势分析

五、中国服装出口政策及走势分析

第二节 2011-2012年服装出口市场分析

一、2011年服装出口市场分析

1、2011年服装出口市场特点

2、2011年服装出口国分析

3、2011年主要省市服装出口分析

4、2011年主要服装类别出口分析

二、2012年服装出口市场分析

1、2012年服装出口市场特点

2、2012年服装出口国分析

3、2012年主要省市服装出口分析

4、2012年主要服装类别出口分析

第三节 中国服装出口主要竞争对手分析

一、印度服装出口分析

二、越南服装出口分析

三、孟加拉服装出口分析

四、泰国服装出口分析

五、韩国服装出口分析

六、缅甸服装出口分析

第四节 中国服装出口对策建议

一、中国服装出口优势分析

二、中国服装出口问题分析

三、中国服装出口相关建议

第十二章 2012年服装行业市场发展形势分析

第一节 2012年服装出口形势分析

一、间接国际市场依赖比直接依赖更大

二、涨价营造繁荣的局面渐行渐远

三、新兴市场金额增幅远高于数量

四、东部省市出口处低位稳定态势

五、化纤服装出口量值齐增

六、产业链对出口存在协同依赖性

第二节 2012年服装内需市场形势分析

一、商业企业改革与工业企业商业化亟待协调

二、服装服饰消费增幅呈回落趋势

三、传统商业投入产出比越来越低

四、商业模式创新直击成本分解能力

五、新产品占比低未能反映实际价格

六、有效缓解库存

七、需求性库存与单纯性过剩

第三节 2012年服装市场发展形势变化分析

一、未来产量不再有20%左右增长

二、中西部地区需求增量极具潜力

三、服装产业生态格局应形成多元化错位竞争

四、财务费用高增幅印证融资难度

五、人均效益提高为行业发展亮点

六、构建合理有效的产业生态格局

第五部分 服装行业全景调研

【运动、休闲品牌业绩黯淡，男装龙头增长稳健……服装各细分市场发展形势如何？面料、辅料走势对行业有什么影响？创意、研发、设计、制造、管理、营销、物流、服务产业链各环节 发展态势如何？】

第十三章 中国服装行业细分市场分析

第一节 按消费人群特征细分产品市场分析

一、中国男装市场发展分析

1、中国男装市场发展总体概况

2、2011-2012年男装市场经营情况分析

3、中国男装市场竞争现状分析

4、中国男装市场SWOT分析

5、中国男装市场发展趋势与前景

【其他细分市场分析内容同上】

二、中国女装市场发展分析

三、中国童装市场发展分析

第二节 按穿着场合不同细分产品市场分析

一、休闲服市场分析

二、运动服市场分析

三、职业装市场分析

四、户外服装市场分析

第三节 按产品功能不同细分产品市场分析

一、内衣市场分析

二、羽绒服市场分析

三、家居服市场分析

四、牛仔服市场分析

第四节 其它服装细分产品市场分析

一、定制服装市场分析

二、奢侈服装市场分析

第十四章 中国服装原料及机械设备行业分析

第一节 2011-2012年服装面料市场分析

一、2011-2012年服装面料供给分析

二、2011-2012年服装面料需求分析

三、2012-2016年服装面料趋势分析

四、面料市场走势对服装市场的影响分析

【其他关联市场分析内容同上】

第二节 2011-2012年拉链市场分析

第三节 2011-2012年衬布市场分析

第四节 2011-2012年纽扣市场分析

第五节 2011-2012年缝制机械市场

第六部分 服装行业竞争格局

【服装各领域、各区域市场竞争程度怎样？应采取什么竞争策略？市场集中度有什么变化？品牌企业占有率有什么变化？波特五力分析、SWOT分析结果如何？】

第十五章 中国服装主要区域市场分析

第一节 广东省服装行业发展分析

一、生产规模分析

二、产品结构分析

三、区域结构特征分析

四、服装行业发展规划及配套措施

五、服装行业在行业中的地位变化

六、服装行业经济运行状况分析

七、服装行业“十二五”发展规划

【其他区域市场分析内容同上】

第二节 浙江省服装行业发展分析

第三节 江苏省服装行业发展分析

第四节 福建省服装行业发展分析

第五节 安徽省服装行业发展分析

第六节 山东省服装行业发展分析

第七节 湖南省服装行业发展分析

第十六章 中国服装行业竞争分析

第一节 服装行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 2011-2012年服装行业集中度分析

一、服装市场集中度分析

二、服装区域集中度分析

三、服装企业集中度分析

第三节 2011-2012年服装市场竞争力分析

一、中国纺织服装行业竞争力探析

二、中国纺织服装行业国际竞争力分析

三、中国服装行业品牌竞争力分析

四、中国服装行业SWOT分析

第四节 2011-2012年服装市场竞争分析

一、服装行业竞争升级分析

二、国内外服装品牌全面展开竞争

三、国内服装市场全面竞争时代来临

四、服装市场“品牌竞争时代”分析

五、服装零售业竞争分析

六、商场与服装市场之间的竞争分析

七、服装行业各产品市场占有率分析

第五节 2011-2012年服装企业竞争模式分析

一、快速反应模式

二、服务差异化模式

三、目标集聚模式

第六节 服装行业竞争策略分析

一、中国服装行业国际竞争战略分析

二、提高服装行业竞争力的对策措施

三、打造服装行业品牌竞争力的策略

四、服装零售市场会员制营销策略竞争力分析

第十七章 服装行业重点企业分析

【品牌企业分析内容如下：

1、企业概况

2、企业经营分析

（1）、企业经营概况

（2）、企业盈利能力分析

（3）、企业运营能力分析

（4）、企业偿债能力分析

（5）、企业发展能力分析

3、企业竞争力分析

（1）、产销数据分析

（2）、库存数据分析

（3）、市场占有率情况

（4）、渠道及营销策略

4、企业经营策略和发展战略】

第一节 男装品牌企业调研分析

一、劲霸男装

二、柒牌男装

三、七匹狼男装

四、利郎男装

五、才子男装

六、太子龙男装

七、九牧王男装

八、虎都男装

九、帝牌男装

十、Boss男装

第二节 女装品牌企业调研分析

一、哥弟女装

二、only女装

三、艾格女装

四、歌莉娅女装

五、太平鸟女装

六、虫虫女装

七、红袖女装

八、太和女装

九、斯尔丽女装

十、千百惠女装

第三节 童装品牌企业调研分析

一、贝蕾尔童装

二、叮当猫童装

三、娃哈哈童装

四、米奇妙童装

五、abc童装

六、小数点童装

七、小猪班纳童装

八、织里童装

九、jojo童装

十、好孩子童装

第四节 运动服品牌企业调研分析

一、李宁运动服

二、安踏运动服

三、耐克运动服

四、阿迪达斯运动服

五、卡帕运动服

六、乔丹运动服

七、彪马运动服

八、361度运动服

九、锐步运动服

十、双星运动服

第五节 羽绒服品牌企业调研分析

一、波司登羽绒服

二、艾莱依羽绒服

三、雅鹿羽绒服

四、鸭宝宝羽绒服

五、鸭鸭羽绒服

六、雪中飞羽绒服

七、冰洁羽绒服

八、雪驰羽绒服

九、红豆羽绒服

十、雪伦羽绒服

第七部分 服装行业趋势预测

【要想在如今竞争激烈的市场上站稳脚，应紧随市场的脚步向前发展进步，那么未来几年服装行业有些什么样的变化趋势？发展潜力如何？主要产品又有些什么样的变化趋势呢？】

第十八章 中国服装行业发展前景分析

第一节 2012-2016年服装市场发展前景

一、2012-2016年服装市场发展潜力分析

二、2012-2016年服装市场发展方向分析

二、2012-2016年服装市场发展前景分析

第二节 2012-2016年女装市场发展展望

一、2012-2016年女装市场发展趋势

二、2012-2016年女装产品发展趋势

三、2012-2016年高级女装市场及品牌发展走势

第三节 2012-2016年男装市场发展展望

一、2012-2016年男装行业发展趋势

二、2012-2016年男装行业发展方向

三、2012-2016年时尚休闲男装发展前景

四、2012-2016年男装高端市场前景

第四节 2012-2016年童装市场发展展望

一、2012-2016年童装市场发展展望

二、2012-2016年童装发展主流趋向

三、2012-2016年童装行业发展预测

第五节 2012-2016年内衣市场发展展望

一、2012-2016年内衣市场发展前景

二、2012-2016年内衣市场发展展望

第六节 2012-2016年羽绒服市场发展展望

一、2012-2016年羽绒服产品多样性展望

二、2012-2016年羽绒服品牌集中度展望

三、2012-2016年羽绒服发展趋势展望

第七节 2012-2016年职业装市场发展展望

一、2012-2016年职业装市场发展空间大

二、2012-2016年职业装发展目标

三、2012-2016年职业装发展方向

四、2012-2016年职业装发展趋势

五、2012-2016年职业装发展提升展望

第十九章 中国服装行业发展趋势预测

第一节 2012-2016年服装行业发展趋势

一、2012-2016年服装外部资源和内部要素发展趋势

二、2012-2016年服装行业创新趋势

三、2012-2016年服装产业链发展趋势

第二节 2012-2016年服装市场发展趋势

一、2012-2016年服装品牌发展趋势

二、2012-2016年服装市场竞争趋势

三、2012-2016年服装市场消费趋势

四、2012-2016年服装营运模式趋势

五、2012-2016年服装企业战略发展和现代管理趋势

第三节 中研普华对服装市场发展预测

一、2012-2016年服装市场供给预测

二、2012-2016年服装市场需求预测

三、2012-2016年服装市场规模预测

第八部分 服装行业投资战略研究

【服装行业面临哪些机遇？又面临哪些挑战？有哪些扶持政策？在转型升级、企业规划、品牌建设、项目投资等方面需要注意哪些问题？需要采取那些策略？】

第二十章 服装整体行业发展规划分析

第一节 2012-2016年服装行业机遇和挑战

一、服装行业面临的机遇分析

二、服装行业面临的挑战分析

三、服装行业面临的困惑分析

四、服装产业转移趋势分析

第二节 2012-2016年服装行业发展规划

一、“十二五”服装行业面临的环境

二、“十二五”服装行业科技发展指南

三、“十二五”服装行业发展重点

四、12省区将纺织服装列为“十二五”发展重点

五、服装行业扶持政策综合分析

第二十一章 中国服装行业投资分析

第一节 服装行业投资现状

一、2011年服装市场投资现状

二、2012年服装市场投资现状

第二节 2012年部分地区服装投资现状

一、重庆秀山建造纺织服装基地

二、四川自贡市富顺县打造纺织服装出口基地

三、河南省鹤壁市浚县服装投资项目分析

四、陕西省政府打造羊毛服装产业链

五、阳江高新区首个服装基地

六、河北涿州市将建成北方最大的服装产销基地

第三节 2012-2016年服装行业投资风险分析

一、2012-2016年服装行业市场风险预测

二、2012-2016年服装行业政策风险预测

三、2012-2016年服装行业经营风险预测

四、2012-2016年服装行业竞争风险预测

五、2012-2016年服装行业其他风险预测

第四节 2012-2016年服装行业投资前景分析

一、服装行业投资前景分析

二、防静电服装投资前景分析

三、针织服装投资前景分析

四、智能服装投资前景分析

五、童装市场投资前景分析

第五节 2012-2016年服装市场投资机会分析

一、纺织服装行业蕴藏投资机遇

二、品牌服装市场具有投资机会

三、服装品牌网购市场投资机会

四、个性定制服装市场投资机会

第六节 2012-2016年服装市场投资建议

一、服装行业进入和退出壁垒

二、服装市场投资策略分析

三、服装细分市场投资策略分析

四、对服装品牌投资利益最大化的建议

第二十二章 中国服装行业品牌战略分析

第一节 服装品牌发展现状

一、服装品牌博弈的历程分析

二、国内外品牌发展比较分析

三、出口服装自主品牌占有率分析

五、“十二五”中国服装品牌发展目标

第二节 服装品牌发展战略研究

一、中国服装必须走品牌创新之路

二、服装品牌的精神

三、中国服装品牌化提升瓶颈与破解

四、中国服装品牌发展应从细微处做起

五、应对国际服装品牌的战略

第三节 服装企业品牌定位策略

一、品牌的产品属性定位

二、品牌的名称设置

三、品牌的消费群体定位

四、消费群体的购买习惯定位

五、消费群体的文化层次定位

六、品牌的风格及文化定位

七、品牌的营销定位

八、在品牌的定位过程中应注意的问题

第二十三章 中国服装行业发展战略研究

第一节 服装行业发展战略研究

一、服装纺织行业转型升级的战略机遇期

二、服装行业原创品牌战略研究

三、纺织服装行业可持续发展战略研究

四、纺织服装行业扩大内需战略研究

第二节 服装企业发展战略研究

一、服装企业多品牌战略研究

二、服装企业消费市场战略研究

三、服装企业领导者的资本战略能力研究

四、服装企业融资战略研究

第二十四章 中研普华研究结论及建议

第一节 服装外贸结论及建议

第二节 服装内销结论及建议

第三节 服装渠道结论及建议

第四节 行业整体结论及建议
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