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	→内容简介

	大型游戏机一般是指外形上相对较大的电玩游戏机设备，大型游戏机相比小型的游戏机玩起来要来的过瘾，玩家动作上也会比较放得开，自由度比其他游戏机更高。对游戏机的分类，可分为模拟机、游艺机、框体机、连线机、单机等。近年来，中国电玩游戏产业高速增长,表明我国的游戏产业已经进入新的发展阶段,电玩游戏用户也迎来了又一个制高点。2012年，中国掌机和电视游戏硬件市场销售收入达到5亿美元左右，出货量400万台左右。2010年中国电脑游戏产业的市场总额是338亿元人民币。2011年中国游戏开发产业的市场总额超过394亿元人民币。目前国内网游企业进军游戏机市场主要的障碍并非技术，而是游戏主机厂商的扶持和收入的稳定。国内游戏机行业就是灰色产业下的所造成的无序、无语、无奈的现状。所以，游戏机行业发展的关键规范经营、自主开发具有中国优秀文化的精品游戏，一方面需要政府加强监管力度，另外需要该行业加强自律。同时，国内掌机品牌的发展急切需要第三方软件开发的支持，光是卖硬件只能在低端市场艰难生存。随着这几年国内游戏技术的发展，更多有实力的公司也把目光投放在国内游戏机的产业上，如今的国产体感游戏机必定能给中国游戏市场带来强烈冲击。对于有巨大市场需求的产品，如果商业模式合理、政策规范引导，那么其发展速度将会是超乎所有人预料。我国大型游戏机未来的发展一定会向大型化、综合化发展。从商业模式看，目前与大商场合作的模式会得到更大的发展，连锁经营的业态一定会出现，游戏机娱乐场所会演变成文化体验中心。

全国电玩爱好者至少为2000万。国内掌机用户有200万，PS2、X-box、PS3、Wii等游戏机产品的用户少则50万，多则数百万，以人均一年消费两百元计算。游戏机周边消费一年的市场规模接近40亿元人民币。由于消费者普遍认为游戏机是一种价廉物美的娱乐，因此游戏机的销量也在不断提升。不过未来游戏机的销量将会出现下滑，而签约在线游戏的玩家数量却会不断提升。游戏机的销量出现下滑，这主是受到糟糕的经济以及游戏机生命周期的影响。目前几家主要的游戏机厂商如微软、索尼以及任天堂公司都将会注重在线游戏的战略以增加收入以及玩家的品牌忠诚度。目前通过在线游戏三家主要游戏机厂商都因此获得数亿美元的收入，其中微软公司的Xbox Live处于绝对领先地位，预计微软公司将会因此在2013年获得超过10亿美元的收入。随着家庭网络的不断普及以及更多游戏设备对无线网络的支持，这都将会成为在线游戏发展的助推剂。目前我国大型游戏机行业具有一定规模的企业约为350家，其中年产值1亿元人民币以上的企业约16家，1000万元人民币以上的企业约170家，100万元人民币以上的企业约160家。我国大型游戏机行业的发展仍然处于起步阶段，尽管已经形成大型企业带动小型企业良性发展的模式，但面对巨大的市场，仍然显得产能不足。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家工信部、国家文化部、国家海关总署、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心、中国游艺机游乐园协会、中国软件行业协会游戏软件分会、中国行业研究网、各游戏机门户网站等公布和提供的大量资料，对我国的游戏机行业进行了全面的分析。首先介绍了游戏机行业的基本知识以及在国内外的发展现状等，接着分析了国内游戏机的市场运行，然后对游戏机玩家进行了调查，并对游戏机主要企业的运行情况进行了总结，最后描绘了游戏机的发展前景以及投资机会，是游戏机企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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第十三章 2012-2017年中国游戏机行业投资风险及战略研究 

第二节 游戏机行业投资效益分析

三、2012-2017年游戏机行业投资趋势预测 

中国庞大的游戏人群是未来视频游戏市场成长的最佳保证。在网络游戏的推波助澜之下，全中国的游戏玩家数量正在高速增长。在体验完网络游戏的新鲜感之后，有很多玩家开始更加深入地体会到游戏本身的乐趣，进而选择游戏性更好、游戏内容更丰富、视觉冲击力更强的视频游戏产品。

中国视频游戏市场目前的发展状况不容乐观。游戏机制造商以游戏机硬件夺取市场份额、依靠游戏软件盈利的运作模式在中国进展并不顺利。因此，全球三大电视游戏主机厂商新力、任天堂和微软对于大举进入中国市场仍持较为谨慎的态度。视频游戏机厂商要开拓中国市场，首先，做好产品本地化工作，开发满足中国玩家需求的游戏软件和硬件产品；其次，加强和政府的合作，积极打击硬件走私和软件盗版；最后，积极探索适应中国特点的盈利模式。以微软Xbox 360的全球发布为标志，次世代电视游戏主机全球大战已正式揭开序幕。可以相信，在2013-2017年将是游戏机市场各大厂商争雄割据的时代，全球各大游戏主机厂商为了取得先入优势，必将把更多关注的目光投向充满机遇的中国市场。

四、2012-2017年游戏机行业的投资方向

1、体感游戏机

任天堂首先推出了其产品Wii，而Wii最大的优势在于它独特的动作感应控制器Wii Remote，Wii能识别出使用Wii Remote的玩家所做出的动作，创造了一种全新的游戏方式。而Wii的这种全新的体感操作使得很多非传统玩家（女性和中老年人）都开始游玩游戏机，让任天堂开创了全新的市场。国内目前销售情况良好，随着时代的发展，居民生活质量的提高，此种游戏机将会被大多数的消费者接受，并引入家庭娱乐活动中来，这是未来中国家庭游戏机市场的一次机遇，国内厂商目前在该类产品上的开发尚不成熟，作为一种家庭休闲的方式，将是一个区别于纯粹意义上的“游戏机”的娱乐方式，将引领中国游戏机市场新的发展方向；另外，国家政策方面将不会有太多的限制。
图表：2012年12月各游戏机型网络最新排行榜

	排名
	机型

	1
	微软 Xbox360 slim 250GB Kinect套装

	2
	微软 Xbox720

	3
	索尼 PS3 slim(320G)

	4
	索尼 PS2

	5
	任天堂 Wii硬盘版

	6
	索尼 PS3 slim(250G)

	7
	雷硕 BM-200互动体感游戏主机

	8
	微软 Xbox360 slim 4GB

	9
	索尼 PS3 PS Move Sports Champion套装

	10
	索尼 PS3 slim(160G)


数据来源：中研普华数据库
图表：2012年12月2000元以下游戏机型网络最新排行榜

	排名
	机型

	1
	索尼 PS2

	2
	任天堂 Wii硬盘版

	3
	雷硕 BM-200互动体感游戏主机

	4
	微软 Xbox360 slim 4GB

	5
	任天堂 Wii 超级玛丽25周年纪念版

	6
	微软 XBOX360(港版A版双65纳米)

	7
	索尼 PS2 SCPH-90000 深红色

	8
	任天堂 Wii韩国版

	9
	微软 XBOX360(日版A版双65纳米)

	10
	任天堂 Wii日版


数据来源：中研普华数据库
由最新的网络排行来看，雷硕 BM-200互动体感游戏主机在全部游戏机机型排名中占第七位，其市场关注度可想而知，在2000元范围内，雷硕 BM-200互动体感游戏主机排名第三位，这款机器可以说是家庭游戏机类产品中遥遥领先的，有足够的理由表明，将来体感游戏机将会成为家庭游戏机的主角。因此，中研普华认为，2013-2017年体感系列的游戏机将是最有前景的发展方向。

2、夜场游戏机

2010年，一场涌自夜场的互动娱乐浪潮扑面而来，代表夜店娱乐科技的新创意、新品夜场游戏机亮相。在2010年3月美国拉斯维加斯夜总会与酒吧展会上e-Bar夜场游戏机登场亮相，说明全新的夜店智能化时代即将到来，在这个多元的互动时代，为夜场量身安装新e-Bar夜场游戏机，将是针对夜场今后研发推广的主动方向。截止2011年12月份，e-Bar和e18夜场游戏机的销售额高居市场第一名和第二名，市场占有率遥遥领先第二名，并超过第二名7.5个百分点，至此，e-Bar夜场游戏机已经连续三年位居中国市场销量和销售额占有率的第一位，牢牢树立起中国夜场游戏机市场的龙头地位。
很多消费者在选择桌面游戏机室，主要看游戏多、价格便宜。其实桌面游戏机真正的卖点应是制作精美的游戏。左面游戏机行业必须要从过度追求游戏数量转向提升游戏质量和流畅运行。但单纯只求数量膨胀的产品，可想而知其游戏的质量、可玩性并不会值得期待。桌面游戏机生产厂家不要忽略游戏后续的发展，做好精良游戏以提升自身的研发实力是非常必要的。关注农村消费者中，频繁往返于城乡之间的消费者和需要短程运输的消费者的需求，为他们的生活提供便利。
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