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	→内容简介

	中国日化市场经过三十多年的发展，流通渠道已经成熟，商超渠道在国内三、四级市场也逐步走向成熟。日化终端渠道的护肤、彩妆和香水还是有待改进和完善的领域。其中国内护肤品牌在2001年到2008年的八个年头中，经历了从波谷到波峰的高歌猛进后；从2009到2016年的未来八年将是日化终端渠道护肤品由波峰走向波谷的低潮期；而香水在未来八年还是国内相关渠道的市场培育期，及国际、国内强势连锁个人护理、化妆品专营店渠道的增长期；彩妆在未来八年中无疑将成为该渠道增长率的“领头羊”。
从1995年，美宝莲彩妆进入中国大陆，在广州设立了第一个形象专柜，并在苏州成立了工厂开始，国内便有了真正意义上的“彩妆”，这是国内彩妆的“萌芽期”；从2000年伊始，国内彩妆进入了“跟风期”，跟着美宝莲。在国内各地的商场和有规模的超市里便陆续地出现了“UPTOYOU”彩妆——萧亚轩代言；“红地球”彩妆——在2000年，邀请了时下最火的大陆明星“小燕子”赵薇代言。从2002年伊始，中国彩妆市场陆续的出现了“色彩地带”、“卡姿兰”、“美情”、“狄丽莎”等国内本土彩妆。从2005年伊始，国内彩妆品牌就像雨后的春笋一样，一个一个的，不知道从何处陆陆续续的冒了出来。有的一路走来，在业内辉煌至今。有的只是冒了个泡泡，就破灭了；在短短的两三年内，国内日化终端彩妆品牌两级分化日趋明显，在2010年，随着玛丽黛佳的“崛起”，国内彩妆第一集团军又增加了一名新成员。这一时期直至未来较长时间，国内彩妆市场将会一直处于“混沌期”！
由于国际上的几个大品牌彩妆已经占据了各个大型商场和国际连锁个人护理化妆品店，国内彩妆很难进入，即使偶有进入，但由于制定的任务和各个方面的费用，也很难在大型商场渠道有所作为；中小型商场，费用并不低，但又很难起到“形象”和“销量”两方面的作用；强势的化妆品单店及连锁化妆品店，由于延伸品牌的价位和原有同类产品的价位差异化不明显，所以即使进驻，在终端销售上的优势并不强劲。
中国的彩妆市场还尚未完全开发。目前外资品牌主要占据和开发的是高端产品，而对中低档大众消费市场涉足较少，这在无形中给国内彩妆厂家发展大众品牌带来良好的机遇。中国市场幅员辽阔，不同地域消费者的消费特征也不尽相同，不同年龄、职业、收入的消费群也存在差异，这给不同的彩妆品牌带来了不同的发展空间。短时间内，国内彩妆品牌将进一步丰富，市场表现为多品牌，同市场、同渠道的格局。随着市场经济的发展和职场文化的日益国际化，已经有越来越多的中国女性开始认同将化淡妆作为一种基本礼仪，对彩妆的需求量正在持续飞速增长。彩妆作为化妆品市场发展势头迅猛的一支生力军，具有相当大的市场发展潜力。
 本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及彩妆专业研究单位等公布和提供的大量资料，对国际彩妆市场发展状况、我国彩妆行业的市场状况进行了分析；对彩妆市场发展状况、彩妆行业的发展趋势与策略等方面进行了探讨。报告并根据行业的发展轨迹对彩妆未来的发展趋势做出审慎的判断，为投资者寻找新的投资亮点。该报告阐明了行业的投资环境，指明了投资方向，提出了投资方式，是彩妆经营企业、销售单位等准确了解目前中国彩妆行业发展动态，把握彩妆行业现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。
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