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	→内容简介

	当前中国年均诞生1600万名新生儿。中国新生代婴童群体人均年消费为5000～18000 元，到2015年，中国婴童市场总量将达到2万亿元。近几年儿童护肤品迅速发展，随着生活水平的提高和健康美容意识的增强，越来越多的家长认识到，儿童的清洁护肤不应使用成人化妆品。同时，年轻父母尤其是80后父母对儿童护肤品的认识不再停留在简单清洗和护理的层面，美白、补水、防晒等功能性护肤品越来越受家长欢迎；此外，除了儿童以外，我国很多年轻女性和易过敏人群也会选购温和、无刺激的儿童护肤品。当前，中国儿童化妆品市场总额约为100亿元，且这一市场每年增长超过30%。目前，已经有很多企业意识到儿童护肤品的广阔前景，纷纷着力该细分市场。除儿童护肤品外，市场上还出现了越来越多的儿童用唇彩、粉饼、腮红、甲油、彩绘油等彩妆产品，以迎合80后年轻父母对小孩儿偶尔打扮以及各种表演场合下儿童化妆的需求。
近几年，护肤品市场出现了崭新的亮点，其引领了护肤品的全新时尚趋势，特别是抗老化的护肤品有了新的发展速度，并且持续走俏，这是最值得关注的事件。未来中国护肤品、润肤品市场将有更大的发展空间，竞争也将更加激烈，而且主要集中在消费者细分、产品功能诉求和渠道建设上。随着跨国公司利用中国基地进一步占领市场以实现全球扩张战略目标以及欧莱雅、联合利华、宝洁、雅芳等的进入，已经大大冲击了国内护肤品产业，特别是随着中国直销法的出台，未来将会有更多的国外护肤品企业进入中国市场。护肤品市场的重要特征是进入企业多，竞争白热化，资金投入高，市场更新快。各品牌无所不用其极。护肤品是化妆品市场中发展最快的一个分类市场。由于产品的新概念不断涌现，产品细分化进程加快，目前，市场处于多品牌竞争状态，品牌起伏较大；中档产品的市场份额有较大幅度上升，表现出较佳的市场前景。外资品牌要更大地赢得市场，除了保持销售高档产品外，要实现更大的利润，就必须在销售规模上取得突破。国内品牌如果丧失价格优势，中国化妆品业界将重新进行一次洗牌过程。事实上面对激烈的市场竞争，业内知名企业都更加注重企业的管理、品牌塑造、渠道建设、人力资源、企业文化等各个方面，以获得更卓越的赢利能力、更迅猛的增长速度与更持续的竞争力。
目前还有越来越多的进口儿童护肤品正通过各种方式进入中国市场，而这些产品一般定位高端。在儿童护肤品市场竞争进一步加大、在很多品牌往高端走的同时，一些本土品牌，如日化老字号郁美净等走向了乡镇终端，并获得了不错的发展。目前除了原有的儿童护肤品企业加码投资外，做成人日化产品以及其他行业的企业也进入这一领域。随着新企业不断加入竞争，以及背后有资金支持的上市公司等企业加大投入，多年来被强生垄断的市场格局可能将被改写。当前国内儿童护肤品市场总额有100亿元左右，还保持着每年30%的高增速，市场前景广阔。其中强生占据了半壁江山，市场份额高于50%;紧随其后的是国内品牌青蛙王子，约占据15%的市场;在第三阵营中，贝亲等一系列产品也正迎头赶上。当前，国内儿童护肤品市场还处于发展初期。未来儿童护肤品市场将会进入一个发展的上升期。但与成人护肤品市场相比，儿童护肤品市场的开发尚有巨大空间。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品行业信息网、中国行业研究网等国内外相关行业的信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球婴儿护肤品市场现状、我国婴儿护肤品市场状况、婴儿护肤品相关市场发展状况、婴儿护肤品进出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、婴儿护肤品领域领先企业和竞争策略等，最后总结出未来婴儿护肤品市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国婴儿护肤品产业政策进行了分析及探讨，是婴儿护肤品生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前婴儿护肤品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第十二章 2012年中国婴儿护肤品行业主要品牌企业竞争力分析

第一节 强生

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 贝亲

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第三节 郁美净

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 康贝

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第五节 孩儿面

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第六节 NUK

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第七节 施巴

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第八节 婴姿坊

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第九节 爱得利

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第十节 贝蒂儿

一、企业基本概况

二、企业经营状况分析

三、企业综合竞争力分析

四、企业未来发展新方向

第十一节 其它婴儿护肤品企业运行竞争力分析

一、新安怡

二、孩儿面

三、NUK

四、金盏花

五、贝蒂儿

第三部分 预测分析

第十三章 2013-2017年婴儿护肤品行业发展前景预测分析

第一节 2013-2017年中国婴儿护肤品行业市场预测分析

一、中国婴儿护肤品季节 特征分析

二、中国婴儿护肤品产品趋势分析

三、中国婴儿护肤品竞争格局分析

第二节 2013-2017年中国婴儿护肤品行业市场营销发展趋势

一、展望中国婴儿护肤品营销未来

二、未来婴儿护肤品营销模式发展趋势

第三节 2013-2017年中国婴儿护肤品行业发展前景预测

一、中国婴儿护肤品市场供需预测分析

二、中国婴儿护肤品进出口贸易预测分析

三、中国婴儿护肤品盈利预测分析

第四部分 投资策略

第十四章 2013-2017年婴儿护肤品行业投资价值与投资策略分析

第一节 2012年中国婴儿护肤品投资环境分析

第二节 2012年中国婴儿护肤品行业投资周期分析

一、经济周期

二、增长性与波动性

三、成熟度分析

第三节 2013-2017年中国婴儿护肤品行业投资价值分析

一、婴儿护肤品行业投资热点研究

二、婴儿护肤品行业投资盈利空间预测

三、婴儿护肤品区域投资潜力分析

四、投资价值综合分析

第四节 2013-2017年中国婴儿护肤品行业投资风险分析

一、市场风险

二、竞争风险

三、原材料价格波动的风险

四、经营风险

五、政策风险

第五节 2013-2017年中国婴儿护肤品行业投资策略分析

一、市场定位

二、重点区域

第六节 中研普华研究结论与建议
一、中研普华结论
二、中研普华建议
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