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二、后危机时代绍兴黄酒产业发展的策略

第二节 2013-2018年中国黄酒从区域走向全国的对策分析

一、品牌力

二、产品力

三、招商力

四、动销力

第三节 2013-2018年中国黄酒品牌发展战略

第四节 2013-2018年中国黄酒异地扩张模式新思路

一、销售规模与营销效率的关系

二、黄酒异地扩张的营销缺陷

三、异地扩张新思路：渠道扁平化

第五节 2013-2018年中国黄酒企业发展高端市场的策略分析

一、塑造品牌新内涵，摆脱传统基因束缚

二、把握消费新趋势，开创消费新价值

三、小众营销，制造高端黄酒消费影响

第六节 2013-2018年中国黄酒品牌注入活力的对策分析

一、走主副结合的差异化品牌推广之路

二、从理性说教到情感诉求的刚柔并济

三、预先为你的顾客不时模拟情景再现

四、为你的品牌平添红酒的高雅、浪漫

五、为你的品牌平添饮料的时尚、动感

第七节 2013-2018年中国黄酒推广的途径分析

一、网络营销

二、文化移植

三、定制推广

四、商会推广

第五节 2013-2018年中国黄酒企业的未来出路分析

一、走品牌和文化之路

二、走产品和工艺创新之路

三、走营销创新之路

四、走蓝海战略之路

五、走“新市场”之路
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