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	→内容简介

	目前全球iOS和Android应用市场的规模已经接近1万亿美元。2013年全球移动应用商店下载总量达到1,020亿，高于2012年的640亿。中国市场企业级移动应用快速发展，2013年市场规模为9.3亿美元，预计2017年将达到41.5亿美元，2013-2017年的复合增长率为45.3%，到2017年将形成具备一定规模的市场。中国企业级移动应用市场总体上还处于起步阶段，未来2-3年是移动应用的高速发展阶段，预计2015年将达到建设高峰。

2013年全球移动应用下载量从2012年的640亿次增至1020亿次，营收将从2012年的180亿美元提高到260亿美元。其中，免费应用占总下载量的91%。2013年，应用内购买营收达到44.2亿美元，占总营收的17%，初步估计，2014年移动应用下载量达到1500亿次。到2017年该比例将提高到48%。免费应用在苹果App Store应用商店内的比例为60%，在谷歌Google Play应用商店内的比例为80%。到2017年，iOS和Android应用商店将占到全球移动应用下载量的90%。2017年每部iOS设备每月平均应用下载量将从2013年的4.9次降至3.9次，每部Android设备每月平均应用下载量将从2014年的6.2次降至5.8次。

中国整体移动互联网基础网络环境的改善，有助于促进移动应用的使用以及移动应用分发量的提升。截至2014年第3季度，中国3G/4G用户已达5.5亿，占整体手机用户的43%，随着4G的推广和逐渐普及，网络质量将得到进一步的提升，而且数据资费也将逐步下降，移动互联网用户通过应用商店下载App的积极性随之提高，移动应用分发市场将迎来新的发展机遇。 

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及移动应用开发行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国移动应用开发行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外移动应用开发行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了移动应用开发行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于移动应用开发产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国移动应用开发行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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第六章 海内外移动应用用户行为分析
第一节 国内手机应用用户行为分析

二、移动应用商店用户使用行为研究
1、各类别移动应用商店使用率分析
图表：2014年中国各类别移动应用商店使用率

[image: image1.emf]2014

年中国各类别移动应用商店使用率

第三方移动应用

商店 73% 43%

终端生产商应用

商店 43.60%

26%

系统运营商应用

商店 36.20%

22%

电信运营商应用

商店 15.30% 9%

中研普华


数据来源：中研普华数据库
2014年各类移动应用商店使用率方面，第三方移动应用商店的用户普及率较高，73%的用户曾使用过第三方移动应用商店，且能获得大部分用户认可，占比43%。终端生产厂商应用商店的用户普及率与使用粘性位居其次，分别占比43.6%、22%。
2、移动应用商店访问方式分析
2014年用户访问移动应用商店的方式上，59.20%的用户选择直接在手机端访问移动应用商店，PC端访问方式占比仅为11.20%。由于手机终端的便捷性、易用性，大部分用户会选择通过手机端访问移动应用商店。
图表：2014年中国移动应用使用用户应用商店访问方式
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数据来源：中研普华数据库
3、移动应用安装渠道分析
图表：2014年中国移动应用安装渠道分布
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数据来源：中研普华数据库
目前移动应用商店已成为移动智能设备必备应用，且拥有较高的使用频率，是用户获取应用或进行更新应用的必要入口。而其使用率如此之高，则得益于wifi的普及。目前在家庭、工作场所及一些公共场所均有wifi覆盖，用户可以直接使用移动设备访问应用商店，而无需担心耗费流量。此外，在移动应用商店下载安装应用较其他安装渠道便捷，其也是移动应用商店使用率高的一个重要原因。
[image: image4.emf]
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