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	→内容简介

	当今时代日化快消品市场份额增长迅猛，化妆品行业已成为拉动经济增长的常胜军之一。据数据显示，截至2014年底，中国国内的化妆品总市场份额已超越3700亿大关，其中网购交易额也突破1000亿大关。化妆品行业在稳固线下渠道市场份额的同时，在电商等线上渠道也逐渐取得一席之地。化妆品电商即将成为电商行业杀出来的一批黑马，同时也给传统零售行业形成了一个猛烈的冲击.众多新渠道商家的异军突起，也给化妆品行业注入了新的血液。
数据显示：我国化妆品交易额网购从2008年的60.2亿元到2014年的1026.8亿元，网购额占总零售额的占比将达到27.38%。单从增长幅度来看，交易额一年比一年增长迅速，2011年较于2010年上升了152亿元，增长率为67.98%；2012年增长205.8亿元，增长率为54.5%；2013年增长192亿元，增长率为33.09%；2014年增长253亿元，增长率为32.7%。
垂直电商领域的爆发有先有后，而化妆品的排序非常靠前，因为其毛利非常高，且具备标准化、供应链短、受众年轻、重品牌、重复购买率高等适合网络销售的特点。预计到2015年化妆品网购市场整体规模将达到1300亿元，届时化妆品网购占化妆品总零售额的比重将达28.5%。
研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国化妆品行业协会、中国电子商务协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国化妆品电子商务及行业细分领域发展状况、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国化妆品电子商务行业发展状况和特点，以及中国化妆品电子商务行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对化妆品电子商务行业进行了趋向研判，是化妆品电子商务运营管理企业，建设、投资机构等单位准确了解目前化妆品电子商务发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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