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	→内容简介

	微生物发酵即是指利用微生物，在适宜的条件下，将原料经过特定的代谢途径转化为人类所需要的产物的过程。微生物发酵生产水平主要取决于菌种本身的遗传特性和培养条件。

应用领域：微生物发酵生产水平主要取决于菌种本身的遗传特性和培养条件。发酵工程的应用范围有：⑴医药工业，⑵食品工业，⑶能源工业，⑷化学工业，⑸农业：改造植物基因；生物固氮；工程杀虫菌生物农药；微生物饲料。⑹环境保护等方面。微生物肥料由一种或数种有益微生物活细胞制备而成的肥料。主要有根瘤菌剂、固氮菌剂、磷细菌剂、抗生菌剂、复合菌剂等。微生物肥料具有增产、改善品质的功能，还有显著减少植物体内硝酸盐，亚硝酸盐和重金属含量，提高化肥利用率以及培肥土壤等作用。要使微生物肥料在无公害蔬菜生产中真正发挥增产增效环保的作用。
微生物发酵产业2014年产值达到2874.2亿元，整体经济运行情况良好，产量略有增长，全年的产品总产量2424万吨，同比增长2.7%，其中，酵母、氨基酸、有机酸、酶制剂行业保持了两位数的增长。

2014 年氨基酸市场跌宕起伏。自 2011 年饲料类氨基酸进入下行通道以来首次出现了以苏氨酸为代表的饲料类氨基酸价格的爆发式上涨，在多重背景下的高独立行情虽然昙花一现，但依然促使国内部分企业跟风转产或扩建；赖氨酸阶段性产能过剩和低价竞争的模式并未改变；味精板块，价格竞争仍为主旋律。2015 年企业间竞争整合将是行业最主要的旋律。

2014年度行业供需情况：就产品供应情况而言，2014 年以来，中国已经成为全球发酵类氨基酸产品的主产区，全年供应充足。2014 年中国赖氨酸产量（全部折合 98.5%含量）112 万吨，出口量为 34 万吨，同比增长 17%；苏氨酸产量 28 万吨，出口量为 17.4 万吨，同比下降 1.7%；色氨酸产量 6600 吨，出口量为 3500 吨，同比增长 75%，进口量为 3000 吨，同比增长 28%（数据来源博亚和讯）。需求方面，2014 年行业下游需求整体偏弱，养殖行业低迷，肉、蛋类消费下降，饲料产量下降； 餐饮行业 2014 年整体低迷餐饮业绩整体下滑，味精需求量有所下滑，加之玉米价格高昂，氨基酸受诸多因素影响，需求整体较差；下半年随着行业整合进一步加剧，需求开始恢复，行业利润业绩明显转好。我国微生物发酵行业仍有很大发展空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国微生物发酵市场进行了分析研究。报告在总结中国微生物发酵行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国微生物发酵行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为微生物发酵企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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了解中研普华实力：实力鉴证  媒体报道  媒体合作  电视采访报道  招股说明书引用  门户网站引用  客户服务
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第二章 微生物发酵市场容量/市场规模分析

第一节 2012-2014年微生物发酵市场容量/市场规模统计

图表：2012-2014年微生物发酵市场容量统计
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数据来源：中研普华数据库

图表：2012-2014年微生物发酵市场规模统计
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第二节 微生物发酵下游应用市场结构

图表：微生物发酵下游应用市场结构

[image: image3.emf]医药, 22.7%

食品, 46.3%

化工, 8.7%

农业, 15.7%

环保, 2.8%

其他, 3.8%医药

食品

化工

农业

环保

其他


数据来源：中研普华数据库
第三节 影响微生物发酵市场容量/市场规模增长的因素

一、微生物发酵产品市场发展情况，例如，微生物发酵产品出货量，微生物发酵产品销售量，智能微生物发酵产品销售结构，微生物发酵产品价格以及运用情况等。

二、消费者的需求。消费者是否愿意购买微生物发酵下游产品以及购买量，需求强度，以及微生物发酵产品销售商的营销和产品销售策略等。

三、微生物发酵产品的发展，微生物发酵产品质量，新技术和新产品的出现，都有可能推动发酵市场发展。微生物发酵产品的发展会影响到微生物发酵对消费者需求力度。
与其它高新技术领域相比，我国的微生物及相关生物技术研究距离国际领先水平的差距最小，政策鼓励和物质投入的增加是其中的重要原因。据了解，近十几年来我国在生物技术研究领域的资金投入增速已居世界第一位，政府投入从1980-2014年间增长达38倍，资金投入增速世界罕见，远远超过欧美国家。

目前我国在一些领域已经处于国际领先地位。例如：在生物防治微生物-毛壳菌基因转化、基因组、后基因组、重要功能基因表达规律、基因间相互作用以及动物疫苗研制和固氮微生物固氮机理等领域。今后国家应该进一步加大对自主研制生物技术产业化的支持力度，让业已存在的技术优势变为产业优势，加快我国调整产业结构、转变经济增长方式的步伐。
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