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6.7.1 天津市电视媒体发展基础

6.7.2 天津市电视媒体发展现状

6.7.3 天津市电视媒体创收情况

6.7.4 天津市电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.7.5 天津市电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.8 2013-2015年重庆市电视媒体发展情况

6.8.1 重庆市电视媒体发展基础

6.8.2 重庆市电视媒体发展现状

6.8.3 重庆市电视媒体创收情况

6.8.4 重庆市电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同时段的市场占有率

（3）收视份额位于前十位的频道排名

6.8.5 重庆市电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.9 2013-2015年安徽省电视媒体发展情况

6.9.1 安徽省电视媒体发展基础

6.9.2 安徽省电视媒体发展现状

6.9.3 安徽省电视媒体创收情况

6.9.4 安徽省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.9.5 安徽省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.10 2013-2015年福建省电视媒体发展情况

6.10.1 福建省电视媒体发展基础

6.10.2 福建省电视媒体发展现状

6.10.3 福建省电视媒体创收情况

6.10.4 福建省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.10.5 福建省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.11 2013-2015年辽宁省电视媒体发展情况

6.11.1 辽宁省电视媒体发展基础

6.11.2 辽宁省电视媒体发展现状

6.11.3 辽宁省电视媒体创收情况

6.11.4 辽宁省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.11.5 辽宁省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.12 2013-2015年四川省电视媒体发展情况

6.12.1 四川省电视媒体发展基础

6.12.2 四川省电视媒体发展现状

6.12.3 四川省电视媒体创收情况

6.12.4 四川省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.12.5 四川省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.13 2013-2015年河北省电视媒体发展情况

6.13.1 河北省电视媒体发展基础

6.13.2 河北省电视媒体发展现状

6.13.3 河北省电视媒体创收情况

6.13.4 河北省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.13.5 河北省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.14 2013-2015年河南省电视媒体发展情况

6.14.1 河南省电视媒体发展基础

6.14.2 河南省电视媒体发展现状

6.14.3 河南省电视媒体创收情况

6.14.4 河南省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.14.5 河南省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.15 2013-2015年湖北省电视媒体发展情况

6.15.1 湖北省电视媒体发展基础

6.15.2 湖北省电视媒体发展现状

6.15.3 湖北省电视媒体创收情况

6.15.4 湖北省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.15.5 湖北省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.16 2013-2015年山西省电视媒体发展情况

6.16.1 山西省电视媒体发展基础

6.16.2 山西省电视媒体发展现状

6.16.3 山西省电视媒体创收情况

6.16.4 山西省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.16.5 山西省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.17 2013-2015年吉林省电视媒体发展情况

6.17.1 吉林省电视媒体发展基础

6.17.2 吉林省电视媒体发展现状

6.17.3 吉林省电视媒体创收情况

6.17.4 吉林省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.17.5 吉林省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.18 2013-2015年黑龙江省电视媒体发展情况

6.18.1 黑龙江省电视媒体发展基础

6.18.2 黑龙江省电视媒体发展现状

6.18.3 黑龙江省电视媒体创收情况

6.18.4 黑龙江省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.18.5 黑龙江省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.19 2013-2015年江西省电视媒体发展情况

6.19.1 江西省电视媒体发展基础

6.19.2 江西省电视媒体发展现状

6.19.3 江西省电视媒体创收情况

6.19.4 江西省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.19.5 江西省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.20 2013-2015年广西电视媒体发展情况

6.20.1 广西电视媒体发展基础

6.20.2 广西电视媒体发展现状

6.20.3 广西电视创收情况分析

6.20.4 广西电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.20.5 广西电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.21 2013-2015年甘肃省电视媒体发展情况

6.21.1 甘肃省电视媒体发展基础

6.21.2 甘肃省电视媒体发展现状

6.21.3 甘肃省电视媒体创收情况

6.21.4 甘肃省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.21.5 甘肃省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

6.22 2013-2015年云南省电视媒体发展情况

6.22.1 云南省电视媒体发展基础

6.22.2 云南省电视媒体发展现状

6.22.3 云南省电视媒体创收情况

6.22.4 云南省电视频道收视格局

（1）各类频道的市场占有率

（2）各类频道在不同观众中的份额

（3）各类频道在不同时段的市场占有率

（4）收视份额位于前十位的频道排名

6.22.5 云南省电视节目收视情况

（1）各类节目播出与收视份额

（2）各类节目收视排名情况

第7章 2015-2020年中国电视台发展趋势与投融资分析

7.1 2015-2020年电视媒体发展前景预测

7.1.1 电视媒体面临的机遇

7.1.2 电视媒体面临的挑战

7.1.3 电视媒体发展前景预测

7.2 2015-2020年电视台发展趋势预判

7.2.1 电视台收视趋势预判

7.2.2 电视台广告投放趋势

7.2.3 电视台竞争趋势预判

7.2.4 电视台媒体融合趋势

7.3 2015-2020年电视媒体投融资模式分析

7.3.1 电视媒体投融资政策

7.3.2 电视媒体投资热点分析

7.3.3 电视媒体融资渠道分析

7.3.4 电视媒体融资趋势分析

7.4 2015-2020年电视台运营风险及防范

7.4.1 电视台运营风险分析

7.4.2 电视台运营风险防范
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