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	→内容简介

	芦荟的种类很多，大约有500多个品种。通常将芦荟划分为十大类：木本芦荟、单茎芦荟、多茎芦荟、灌木芦荟、藤本芦荟、无茎芦荟、斑点芦荟、斑纹芦荟、矮生芦荟、草芦荟。野生元江芦荟在中国国自然分布范围较广，对中国国乃至世界芦荟的历史与变迁、芦荟的生态环境研究等方面都是较为宝贵的资源。

纵观世界各国库拉索芦荟种植分布情况，种植面积最大的地区是墨西哥，占18%,其次是多米尼亚共和国，占10%,再次是中国，占7%。而作为芦荟产业大国的美国，其芦荟种植面积只占世界种植面积的3%，主要原因是美国土地日益升值，迫于成本压力，美国芦荟企业纷纷将芦荟种植基地移出美国。

中国芦荟产业是上世纪80年代末90年代初，由原国家科委作为科技扶贫项目由国外引入中国。1998年原国家科委组织专家论证将芦荟产业定位为我国的新兴产业。经过20余年的发展，中国芦荟产业已形成了涵盖种植业、原料加工业、终端产品制造业、产品物流销售及服务业的产业体系。芦荟终端产品包括食品、化妆品、洗涤用品、保健品、药品等，芦荟产业链已经涉及诸多领域。2010年，芦荟产业产品产值达到90多亿元。2012年我国芦荟产业产值达300亿元，比2011年增长近200%。芦荟种植面积已达5万亩。2013年我国芦荟产业总产值400亿元，2014年芦荟产业总产值达到450亿元。

我国芦荟产业发展潜力巨大，发展前景很好，因为在我国无论食品，饮料，化妆品市场，还是药品市场都是庞大的，而且我国适宜种植芦荟的地域较广。芦荟产业可应用于生物制药、美容产品、保健品、以及食品等多种行业，我国行业需求基础庞大，随着我国消费能力提升，芦荟产品的消费潜力逐渐挖掘，在未来我国芦荟产业将保持稳定增长，市场渗透率增大。预计到2020年我国芦荟产业链总产值将到达679亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对芦荟行业进行了长期追踪，结合我们对芦荟相关企业的调查研究，对我国芦荟行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了芦荟行业的前景与风险。报告揭示了芦荟市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第四章 中国芦荟市场供需分析
第一节 芦荟市场现状分析及预测

一、2012-2014年我国芦荟市场需求分析
2012年我国芦荟产业产值达300亿元，比2011年增长近200%。芦荟种植面积已达5万亩。目前市场上的芦荟制品包括食品、药品、保健品、洗涤用品和化妆品。 

科技部中国农村技术开发中心、芦荟产业专业委员会主任贾敬墩表示，近日国务院印发的《关于促进健康服务业发展的若干意见》，为芦荟产业发展提供了政策支持和保障，芦荟产业目前的首要任务是加快产业链建设，从日益扩大的市场需求出发，规范种植采集，精细加工制造，加快产品研发，提升产品价值。
二、2012-2014年我国芦荟行业总产值分析
2010年，芦荟产业产品产值达到90多亿元。2012年我国芦荟产业产值达300亿元，比2011年增长近200%。芦荟种植面积已达5万亩。2013年我国芦荟产业总产值400亿元，2014年芦荟产业总产值达到450亿元。
图表：2012-2014年我国芦荟行业总产值
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数据来源：中研普华整理
二、2015-2020年我国芦荟行业总产值预测
芦荟产业应用于生物制药、美容产品、保健品、以及食品等多种行业，我国行业需求基础庞大，随着我国消费能力提升，芦荟产品的消费潜力逐渐挖掘，在未来我国芦荟产业将保持稳定增长，市场渗透率增大。预计到2020年我国芦荟产业链总产值将到达679亿元。
图表：2015-2020年中国芦荟产业产值预测

[image: image2.emf]2015-2020年中国芦荟产业产值预测

500

540

576

608

634

679

0

100

200

300

400

500

600

700

800

总产值（亿元）

500540576608634679

2015年2016年2017年2018年2019年2020年


数据来源：中研普华测算
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