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	→内容简介

	量子点（Quantum Dots）是一些肉眼无法看到的、极其微小的半导体纳米晶体，是一种粒径不足10纳米的颗粒。通常说来，量子点是由锌、镉、硒和硫原子组合而成。1983年美国贝尔实验室的科学家首次对其进行了研究，但却“忘了”给它起名字，数年后耶鲁大学的物理学家马克•里德将这种半导体微块正式命名为“量子点”并沿用至今。

量子点发光二极管产品能够进行商业化生产并能同有机发光显示屏（OLED）相竞争，制造OLED时，需要使用一个“阴罩”，当屏幕尺寸变大时，阴罩板容易发生热胀冷缩，会使得色彩等不够精确。OLED还有一处不足其纯色需用彩色过滤器才能产生，而QLED从一开始就能产生各种不同纯色，也在将电子转化为光子方面优于OLED，因此能效更高，制造成本更低。在同等画质下，QLED的节能性有望达到OLED屏的2倍，发光率将提升30%至40%。同时OLED可以达到与无机半导体材料一样的稳定性、可靠性。

尽管QLED量子屏技术处于初期阶段，依旧有技术改善的空间，但QD Vision公司已经取得很大的进展，QLED将开始展现巨大的商业价值。QLED量子屏正式量产商业化意味着整个电视市场的格局将会发生改变，高品质、高产量和低成本可有效提升所有显示产业的产品质量（包含大尺寸和小尺寸市场），QLED量子屏显示技术将会加速产品的演变。尽管中国彩电市场销量在2014年遭遇30年来首次销量下滑，但与之形成强烈反差的却是彩电企业不断加大上游面板市场的争夺。2014年国内厂商全年液晶电视面板采购量大幅增长21%。虽然国内彩电市场步入了平稳期甚至衰退期，但是从全球来看，整个市场仍处于高速增长期，中国彩电企业此举目的在于发力更为广阔的海外市场。2014年，我国彩电行业面对宏观经济增速放缓、“后政策时代”消费需求不足、各环节成本显著上升等压力，面临产品同质化严重、核心技术话语权不足、产品生命周期缩短等挑战。全年彩电市场持续低位运行，整体需求收窄、销量下滑，尽管下半年彩电销量较上半年有所回升，但依然无法扭转行业“困局”。2014年，全行业共生产彩色电视机14129万台，同比增长10.9％，其中，液晶电视机13866万台，同比增长13.3%。

2015年仍将是我国彩电行业继续深化产品结构调整和产业转型升级的关键年头，市场增长的机会将主要集中在技术升级、线上市场和农村市场的增长。同时智能电视偏低的保有量加上巨大的更新需求，为智能电视的普及提供了条件。同时，考虑到我国宏观经济增长放缓、房地产增速低迷等不确定因素的存在，未来我国彩电内销市场前景不容乐观。综合来看2015年彩电行业发展前景，我国彩电行业目前面临内需市场天花板效应凸显，外需市场适度增长，行业竞争日趋加剧，市场结构加快转变的局面，行业发展所面临的挑战因素不断增多，预计2015年行业将继续处于深度调整期，收入将维持低位增长。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部部、国家发改委、中国医疗器械行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国QLED及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国QLED行业发展状况和特点，以及中国QLED行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对QLED行业进行了趋向研判，是QLED销售、生产企业、科研、投资机构等单位准确了解目前QLED发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第一章 QLED行业发展综述

第二节 最近3-5 年中国QLED行业经济指标分析

一、赢利性

尽管QLED量子屏技术处于初期阶段，依旧有技术改善的空间，但QD Vision公司已经取得很大的进展，QLED将开始展现巨大的商业价值。
二、成长速度

QLED量子屏正式量产商业化意味着整个电视市场的格局将会发生改变，高品质、高产量和低成本可有效提升所有显示产业的产品质量（包含大尺寸和小尺寸市场），QLED量子屏显示技术将会加速产品的演变。

三、附加值的提升空间

尽管中国彩电市场销量在2014年遭遇30年来首次销量下滑，但与之形成强烈反差的却是彩电企业不断加大上游面板市场的争夺。2014年国内厂商全年液晶电视面板采购量大幅增长21%。虽然国内彩电市场步入了平稳期甚至衰退期，但是从全球来看，整个市场仍处于高速增长期，中国彩电企业此举目的在于发力更为广阔的海外市场。
2014年，我国彩电行业面对宏观经济增速放缓、“后政策时代”消费需求不足、各环节成本显著上升等压力，面临产品同质化严重、核心技术话语权不足、产品生命周期缩短等挑战。全年彩电市场持续低位运行，整体需求收窄、销量下滑，尽管下半年彩电销量较上半年有所回升，但依然无法扭转行业“困局”。
2014年，全行业共生产彩色电视机14129万台，同比增长10.9％，其中，液晶电视机13866万台，同比增长13.3%。从月度看，除年初受节日因素影响增幅较小外，液晶电视全年基本保持两位数的增幅。
图表：2013-2014年我国彩电累计产量情况
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出口增势突出

据海关统计，2014年，我国共出口彩色电视机7406万台，出口额135.5亿美元，同比增长22.6％；其中，液晶电视出口达到6871万台，出口额128.3亿美元，同比增长20.5％。

图表：2014年我国彩电累计出口情况
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收入低位增长，利润扭亏为盈

2014年，我国电视机制造业实现主营业务收入4054亿元，同比增长1.1%，实现利润138亿元，同比增长20.2%。行业平均利润率为3.4%，低于电子制造业平均水平1.5个百分点。从走势来看，2014年以来电视机制造业收入除年初受传统节日的影响，收入增幅较大，进入二季度后，增势维持低位；而利润上半年增速维持负增长，进入下半年，随着大屏、智能、4K销量的增加，扭转了利润负增长的态势。

国际市场

值得关注的问题

（一）需求进入平台期，规模增长转向结构调整

经历了十多年的高速增长，以及近五年来的刺激消费，国内彩电的保有量已经较高。另外，原来支撑彩电增长的CRT替换需求、人口红利、房地产高速增长等因素逐步弱化。因此，未来国内彩电的增长方式将从“规模性增长”向“结构性增长”转变，更大的屏幕、智能化、超高清及LCD电视的更新换代将成为未来新的增长点。

（二）价格下降过快，深陷“增量不增收“的困局

彩电作为最后一个接入互联网的客厅大屏，吸引了众多互联网厂商的关注和跨界进入。“羊毛出在猪身上”的互联网商业模式也随之被带到彩电行业中来，低价一再刷新纪录。从2012年到2014年的3年时间内，电视机平均尺寸不断提高分别为37寸、40寸和42寸，而平均单价则分别为3479元、3576元、3456元，基本处于同一水平。这给处于充分竞争状态、利润微薄的彩电行业带来收入和利润双降的压力，整机厂商必须通过不断升级产品以弥补跌价损失。

（三）内容监管将成为常态，亟需创新发展思路

随着国家信息安全战略逐步推进，内容监管将成为常态。将带来几方面影响：一是“擦边球”式的业务创新将面临巨大的政策风险；二是通过资本层面整合产业链的难度加大，“合作分成”模式可能更有效率；三是入口资源的相对集中，为“用户对内容付费”奠定了基础；四是严格的内容审查，促使内容服务商对产品经营管理更趋精细化。　　

2015年，全球经济将延续复苏态势，世界银行发布的《全球经济展望》预测，2015年世界经济将增长3％，比2014年提高0.4个百分点，预示着2015年有望或为全球经济在金融危机爆发后恢复最快的一年。全球最大经济体美国，制造业活动继续快速扩张，美国制造商正在以自2011年6月以来最快的速度聘用工人，新订单飙升至2010年以来未见的水平；欧元区也显示复苏迹象，工业活动出现自2011年以来最快速度上升。据研究机构预测，2014年我国国产品牌电视2014年全球市场占有率至25％以上；日系品牌成长薄弱，市场占有率低于20％；韩系两大品牌依旧独占鳌头，市场占有率继续保持在30％以上。从全球经济环境和我国彩电行业的市场占有率来看，2015年我国彩电外需市场仍将保持适度增长。

国内市场

2015年仍将是我国彩电行业继续深化产品结构调整和产业转型升级的关键年头，市场增长的机会将主要集中在技术升级、线上市场和农村市场的增长。同时智能电视偏低的保有量加上巨大的更新需求，为智能电视的普及提供了条件。同时，考虑到我国宏观经济增长放缓、房地产增速低迷等不确定因素的存在，未来我国彩电内销市场前景不容乐观。

综合来看2015年彩电行业发展前景，我国彩电行业目前面临内需市场天花板效应凸显，外需市场适度增长，行业竞争日趋加剧，市场结构加快转变的局面，行业发展所面临的挑战因素不断增多，预计2015年行业将继续处于深度调整期，收入将维持低位增长。
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