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	→内容简介

	中国是十三亿人口的大国，是全世界最大的服装消费国和生产国。近几年中国的服装业有着较大的发展，服装业的发展大大推动了中国国民经济的发展。2014年，我国服装产业运行总体平稳，规模以上企业产量微增，增速趋缓；服装内销有所增长，但增速进一步放缓。2014年服装行业规模以上企业累计完成服装产量近300亿件，同比增长1.30%。

我国不仅是羊绒资源第一大国，而且也是生产第一大国（生产能力约占全球总量的60%），羊绒制品出口第一大国，在国际市场处于绝对垄断地位。原料、劳动力成本和产品数量规模等方面的优势，使我国羊绒制品在国家市场具有相当的竞争力。目前全球羊绒产量大约在2万余吨。中国产约1.8吨，占全球总产量的80%以上，年出口无毛绒3000多吨，约占全球羊绒贸易量的60%。

传统的概念中，双面手缝羊绒大衣是一种高雅奢侈的产品，目标消费群的年龄定位市场分析般在30-50岁之间。因此多年来，我国内销市场上的羊绒面料色彩单调，以深色含灰系列为主，色彩层次不够丰富，面料组织结构设计变化较少，图文及服饰款式设计缺乏创新意识及时尚元素融入，产品常年集中在以成年人为主的中高档消费人群，消费群体狭窄。2014年我国的双面手缝羊绒大衣市场规模达到100亿元，自2012年以来增长减缓以来再次加速，随着经济环境的逐渐回暖，预计未来五年的行业增长率将会较为稳定，2015年将达到150亿元，行业市场前景良好。

双面手缝羊绒大衣目前的生产技术主要受限于羊绒大衣面料的产能以及手工作业的产出限制。例如现目前的手工羊绒大衣的面料染色技术所限，造成衣物的色彩较为单一，加上衣物后处理的技术限制，造成衣物的不易洗涤，起毛球等问题的产生，影响到销量，从而反馈刺激产能的减少。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对服装相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外服装行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要服装品牌的发展状况，以及未来中国服装行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了服装市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是服装生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前服装行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三章 双面手缝羊绒大衣行业市场分析
第一节 市场规模
一、2009-2014年双面手缝羊绒大衣行业市场规模及增速
随着社会的发展、收入水平和受教育程度的提高，人们的生活方式和品位不断提升，服务消费也发生深刻的改变。

人们对商务休闲、运动休闲、家居睡衣等服装的需求明显增加，对中高档甚至奢侈品服装的需求越来越大，低档次需求不断萎缩。

在互联网日益普及的今天，人们的购买方式发生很大的变化，网购已经成为一种时尚的消费方式和流行趋势，其中服装类已经连续多年名列中国网购第一大类商品。

图表：2010-2014年双面手缝羊绒大衣行业市场规模分析
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二、双面手缝羊绒大衣行业市场结构分析

图表：2014年双面手缝羊绒大衣市场价格结构
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图表：2014年双面手缝羊绒大衣市场企业结构
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三、影响双面手缝羊绒大衣行业市场规模的因素
传统的概念中，双面手缝羊绒大衣是一种高雅奢侈的产品，目标消费群的年龄定位一羊绒行业市场分析及羊绒企业产品策略研究2市场分析般在30一50岁之间。因此多年来，我国内销市场上的羊绒面料色彩单调，以深色含灰系列为主，色彩层次不够丰富，面料组织结构设计变化较少，图文及服饰款式设计缺乏创新意识及时尚元素融入，产品常年集中在以成年人为主的中高档消费人群，消费群体狭窄。

随着我国经济的发展，消费者在双面手缝羊绒大衣的选择上也开始追求个性化。特别是北京、上海等大城市与国际大市场的融合，许多消费者的审美观已经发生了变化，开始吸收国际时尚元素。此外越来越多的年轻中产阶级的出现，也使得越来越多的年轻消费者具备了消费双面手缝羊绒大衣的能力，而国内市场上现有的产品并不能满足这部分消费群体的需求。2002年，上海市场就掀起了一阵羊绒衫定做的热潮，消费者不满足于市场上推出的款式花色，其中不乏年轻时尚人士。

事实上，多年加工外销订单的经验使我国的羊绒企业完全具备生产各种款式、花型羊绒衫的能力，国际市场上畅销品牌的双面手缝羊绒大衣，如英国“苹果”、美国“BANANA REPUBUC”等，多年以前就开始在中国贴牌生产了。但是我们的企业长期固守一种观念，不重视产品设计，甚至把内销产品作为处理库存纱线的最佳手段，根据库存纱而不是根据市场进行产品设计。当然，也有羊绒企业捕捉到了市场需求的变化;还有一些羊绒企业对市场进行了细分，专注某一细分市场，从而在激烈的竞争中占据了一席之地。
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