[image: image3.emf] 

 

 

CIRN 

 

WWW.ChinaIRN.COM

中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年互联网+纺织行业市场竞争格局分析与投资风险预测报告
	【出版日期】 2015年5月
	【报告页码】 220页
	【图表数量】 75个

	【中文全套】 RMB 13000
	【中文电子】 RMB 12500
	【中文印刷】 RMB 12500

	【英文全套】 USD 6500
	【英文电子】 USD 6000
	【英文印刷】 USD 6000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	2014年，我国纺织行业积极推进结构调整和转型升级，努力克服成本上涨、内外棉价差大、需求低迷等不利影响，行业运行基本平稳，但整体增速回落明显。2015年国内外经济仍有较大不确定性，国际竞争加剧，环保压力加大，行业下行压力依然较大。

2013年,纺织工业增加值增速基本呈现逐月放缓趋势,全年同比增长8.7%,较2012年回落3.5个百分点。2013年纺织行业生产增速总体减缓,从产品产量上看,主要大类产品产量增速普遍下降,化纤、纱、布、服装几类重点产量增幅均比2012年下降。2013年规模以上纺织企业化纤、纱、布、服装产量分别为4122万吨、3200万吨、683亿米和271亿件,同比分别增长7.9%、7.2%、4.6%和1.3%,增速分别较上2012年同期下降3.3、2.6、7.0和4.9个百分点。

2014年规模以上纺织企业完成增加值同比增长7.0%。增速同比回落1.3个百分点。主要产品纱产量分别为3379.20万吨，同比增长率为5.6%、化纤产量为4385.81万吨，同比增长、6.4%，布产量679.59亿米，同比下降0.5%，增速均比2013年有所回落。

当前，我国纺织工业已进入新的发展阶段，对产品结构结构进行战略性调整，加速纺织工业增长方式的根本性转变、提高国际竞争力是当前纺织工业发展的重要任务。而完成这一重要任务有必要在纺织行业中推进电子商务。

近年来中国电子商务飞速发展，互联网具备庞大的商机信息量、即时互动性、成本较低的特点，为广大中小纺织平生产企业开启了快速崛起、提升市场竞争力的营销新渠道。于此同时，国内的电子商务平台也如雨后春笋般层出不穷。让不少的纺织企业尝到了甜头，进而引发了一股行业内电子商务投资热潮。国内富安娜、罗莱、博洋、华伦天奴这种国内的知名家纺品牌都已成立自己的天猫旗舰店，上线阿里巴巴在线网络购物平台、京东、亚马逊等。

2014年纺织服装行业电子商务交易总额为2.55万亿元，同比增长25%，占全国电子商务交易总额的19.03%，继续保持领先地位。其中，纺织服装企业间（B2B）电子商务交易额为2.09万亿元，同比增长11.22%；服装家纺网络零售总额合计为4900亿元，同比增长27.55%，占全国网络零售总额的21.01%。

统计数据显示，2014年全国3.86万户规模以上纺织服装企业主营业务收入达到6.61万亿元，纺织服装企业间（B2B）电子商务交易总额与之相比为24.66%；1.7万户规模以上服装家纺企业主营业务收入2.59万亿元，服装家纺网络零售总额与之相比为21.53%，两个比例均比2012年小幅提高。另据对全国90家主营业务年收入2000万元以上纺织服装企业调查显示，其2014年电子商务交易额占据全年销售额的16.47%。以上数据表明电子商务对企业传统销售渠道的补充和替代作用进一步加强，电子商务成为现代企业市场营销的重要工具和全面提升信息化管理的新动力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国经济景气监测中心、中国家具行业协会、全国工商联纺织委员会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、纺织行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国纺织电商市场的发展状况、供需状况、竞争格局、营销策略、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了纺织电商重点品牌的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对纺织电商市场风险进行了预测，为纺织生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在纺织电商从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国纺织行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第三章 纺织行业发展现状分析

第二节 纺织行业发展现状分析

二、纺织行业发展现状分析

2014年，我国纺织行业积极推进结构调整和转型升级，努力克服成本上涨、内外棉价差大、需求低迷等不利影响，行业运行基本平稳，但整体增速回落明显。2015年国内外经济仍有较大不确定性，国际竞争加剧，环保压力加大，行业下行压力依然较大。
1、2014年纺织行业发展主要特点
（1）生产消费增速回落。一是规模以上纺织企业完成增加值同比增长7.0%。增速同比回落1.3个百分点。主要产品纱、化纤产量分别增长5.6%、6.4%，布产量下降0.5%，增速均比2013年有所回落。二是纺织品服装出口金额3000亿美元，增长5.2%，增速低于2013年6.2个百分点。三是限额以上企业衣着类消费品零售额同比增长10.9%，增速回落0.7个百分点。
（2）运行质量效益稳定。一是纺织行业主营业务收入同比增长6.8%，利润总额同比增长6.5%，主营业务收入利润率5.45%，与2013年同期基本持平。二是三费所占比重6.17%，略下降0.02个百分点，产成品周转率20.57次，提高0.8%，表明企业管理水平有所改善。
（3）结构调整取得进展。一是市场开拓和品牌建设能力有所提升，终端产品如服装、家纺、产业用纺织品行业利润率均在5.7%以上，高于前道原料或半成品行业。二是投资有所优化，纺织行业500万元以上项目固定资产投资同比增长13.4%，其中棉印染行业投资额同比增长32.1%，非织造布行业投资额增长44.2%，涤纶纤维行业投资额同比下降13.5%。西部地区投资增长21.6%。三是产业用纺织品行业继续较快增长。主要产业用纺织品主营业务收入同比增长12.4%，高出行业平均增速5.9个百分点。
2、影响行业发展的主要问题
（1）原料市场仍存较大不确定性。2014年国内棉花种植补贴政策试点实行，棉花价格基本由市场形成，内外棉花价差缩小。但直补政策实施效果还不确定，国储棉、进口配额仍将对棉花市场产生较大影响。国际原油价格波动与化纤产品价格直接相关，化纤行业结构性、阶段性产能过剩加剧行业竞争，化纤行业平稳运行面临一定压力。
（2）节能环保压力加大。2015年新的环保法实施，国家对污染排放监管范围和标准不断提升，行业环保压力更加突出。部分地区对印染企业采取不准改造的一刀切限制政策，不仅不利于促进节能减排，也将影响纺织全产业链的转型升级。
（3）调整升级任务紧迫。原材料、用工等要素价格以及融资、渠道费用持续上升，我国纺织品服装制造比较优势减弱，以核心技术、品牌为主的竞争优势尚待培育，订单持续向周边国家转移。中西部地区承接产业转移放缓，信息化与传统产业融合尚待推进，中小企业受资金、技术、人才等制约，经营困难加大。
三、纺织行业主要企业分析

图表：2012-2014年中国纺织行业企业数量
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数据来源：中研普华
四、纺织行业市场规模分析

2011年度,全国规模以上纺织企业累计实现工业总产值54,786.50亿元,同比增长26.84%。国内纺织行业的生产情况基本正常,但是受原料价格大幅波动、用电紧张、工资成本上升、外需不足等因素影响,生产增速呈下降的趋势,中下游产品增长减速更加明显。
2012年,由于受到国际市场需求持续低迷,国内市场综合要素成本上涨较快等因素影响,我国纺织行业呈现增速持续放缓的总体走势。2012年,我国规模以上纺织企业纱产量3,333.23万吨,同比增长15.20%;面料产量659.71亿米,同比增长11.56%;服装产量267.28亿件,同比增长6.20%;化纤产量3,811.19万吨,同比增长11.76%。(数据来源:工信部消费品工业司)

2013年,纺织工业增加值增速基本呈现逐月放缓趋势,全年同比增长8.7%,较2012年回落3.5个百分点。2013年纺织行业生产增速总体减缓,从产品产量上看,主要大类产品产量增速普遍下降,化纤、纱、布、服装几类重点产量增幅均比2012年下降。2013年规模以上纺织企业化纤、纱、布、服装产量分别为4122万吨、3200万吨、683亿米和271亿件,同比分别增长7.9%、7.2%、4.6%和1.3%,增速分别较上2012年同期下降3.3、2.6、7.0和4.9个百分点。
2014年规模以上纺织企业完成增加值同比增长7.0%。增速同比回落1.3个百分点。主要产品纱产量分别为3379.20万吨，同比增长率为5.6%、化纤产量为4385.81万吨，同比增长、6.4%，布产量679.59亿米，同比下降0.5%，增速均比2013年有所回落。
图表：2012-2014年中国纺织行业市场规模
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