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	→内容简介

	现代游艇的种类很多，就艇体材料而言，有木质艇、钢质艇、铝质艇、玻璃钢艇(FRP艇)以及先进复合材料(ACM)艇；按动力来分，有机动艇、机动风帆艇、风帆艇和划艇等；从装机方式来看，有舷外挂机艇、舷内外机艇和舷内机艇等；以用途来分，主要有个人娱乐艇、家庭游艇、公共游览艇、多用途游艇、钓鱼艇和赛艇等；从速度来看，有低速、中速、高速和超高速艇；从造价及豪华档次来看，则有普通艇、中档艇、豪华型及超豪华型艇。

与西方相比,中国游艇业历史短,但这并未减慢中国人对游艇消费的增长速度。根据国际惯例,当地区人均GDP达到3000美元时,游艇经济就开始萌芽。我国沿海多个城市达到这一临界点,“珠三角”、“长三角”2005年的人均GDP均已达到5000美元。中国已经具备游艇休闲的经济基础，国内游艇消费观念逐渐从商务接待往生活方式转变；俱乐部、公共码头等硬件设施逐渐完善，服务具备落地基础；在国家海上丝绸之路战略助推下，游艇产业得到国家层面以及地方政府大力扶持，未来10年游艇休闲产业将迎来黄金时代！我们测算国内游艇休闲市场潜在消费规模千亿以上，2014年仅69.3亿元，空间巨大！游艇产业复制国内高尔夫、滑雪休闲产业的发展历程，在快速发展的前十年年均增速有望超过20%！

研究表明：游艇产业每投入1美元可带来6.5美元~10 美元的回报效益，地方政府大力推行游艇产业。游艇油轮产业具备巨大的产业带动作用，能够吸引资金和人才，撬动经济的发展。游艇对经济发展的撬动体现在，不仅能够增加税收，带动周围就业，还能带动产业链条的发展，包括餐饮服务、酒店服务、医疗服务、养生服务等链条。作为经济高端化、消费现代化的代表产业，游艇业的产业链涉及研发、设计、制造、销售、培训、旅游等一系列活动，具有高回报和强带动性。目前国内制定游艇产业规划的省市多达十七个，包括海南、广东、福建、上海、广西、湖南、重庆、天津、山东等。在海上丝绸之路战略的推动下，包括上海、三亚、秦皇岛、中山、杭州等地纷纷加快推进游艇产业建设。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及私人游艇专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国私人游艇的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对私人游艇业务的发展进行详尽深入的分析，并根据私人游艇行业的政策经济发展环境对私人游艇行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对私人游艇行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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第二章 我国私人游艇行业发展现状
第一节 中国私人游艇行业发展概述

一、中国私人游艇行业发展历程
我国于20世纪70年代中期开始制造游艇。由于消费水平低,主要发展公用型游艇,如供公园、人工湖及海边用的划艇、机动小艇和游览艇。后为适应旅游区的需要,逐渐建造客位较多的游艇,私人和家庭用豪华游艇很少。80年代初,香港、台湾等游艇厂商开始与大陆合作生产游艇。通过合资等形式,引进了先进的游艇生产技术,采用国外原材料和设备生产游艇。
与西方相比,中国游艇业历史短,但这并未减慢中国人对游艇消费的增长速度。根据国际惯例,当地区人均GDP达到3000美元时,游艇经济就开始萌芽。我国沿海多个城市达到这一临界点,“珠三角”、“长三角”2005年的人均GDP均已达到5000美元。游艇与高尔夫、私人飞机一样,一直被视为富人的休闲运动。随着改革开放的深入进行,国民经济和人民生活水平的不断提高,在20世纪90年代后期,中国逐渐有了帆船游艇的需求人群和市场。一些有识之士以超前的意识,率先在国内创办了帆船游艇会和航海俱乐部,投以巨资,建设会所和帆船游艇航海设施,并以企业、公司化的方式进行资本运营,推动了我国帆船游艇产业和航海俱乐部的发展。1997年,全国有十余家帆船游艇航海俱乐部,至2003年,全国的帆船、游艇、航海和水上运动等各种俱乐部已发展至上百家,并从沿海延伸至内地沿江靠湖地区。青岛、大连、上海、深圳等十余个海滨城市在几年之间冒出了60余家游艇俱乐部。中国游艇俱乐部已进入圈岸、圈岛、圈海时期,为下一阶段的中国游艇的兴起铺就了基础。
尽管近年来各种形式的帆船游艇俱乐部蓬勃兴起,但其发展是不平衡的,这与当地的经济发展与消费人群有直接关系。国内具有一定规模和国际水准的帆船游艇俱乐部,当属深圳浪骑游艇会和苏州美国水星游艇俱乐部。
图表：2011-2014年我国私人游艇市场规模
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二、中国私人游艇行业发展面临问题
影响制约游艇产业发展的不仅是当地经济实力和南北气候温差问题,还有国家对该产业管理的规划、建设滞后的问题。主要表现在以下几方面。
1.缺乏国家统一管理机构
政府管理部门之间各自为政,造成相关问题谁都管,谁都管不了,最后谁都不管的局面。使投资者和企业束手无策,缺乏有效协调。它的发展、经营需要配套建设,这些都需要政府宏观指导。
2.缺乏与国际接轨的帆船游艇航海法律、法规
目前有很多人负担得起游艇消费,由于对游艇牌照的发放缺乏统一管理,致使国内不同地区的游艇不能跨区航行,严重影响了富裕阶层购买游艇的积极性。致使航海者更难以走出国门,对外交流。同时,也将国外来华访问的帆船、游艇拒之国门之外。
3.软件建设滞后
帆船、游艇检验标准,驾驶执照认证发放、驾驶员培训,安全标准、器材标准,开业标准及经营、价格等法律、法规、标准不健全或不完善,以致经营者难以经营;船艇拥有者有船难开。
4.专业人才匮乏
管理人才、销售人才、教练人才、维修人才、工人素质不高,并严重短缺。
5.硬件发展缓慢
专用帆船游艇港口、码头泊位、会馆、俱乐部配套设施及服务设施的建设、运动水域规划及航线、航行区域的划分滞后,影响国内外投资者信心。
6.帆船、游艇及水上运动器材国产化率较低
导致进口器材及配件价格居高不下,制约了消费大众化发展。游艇设计缺乏创新,工艺落后,游艇配套产业不完善,销售渠道不畅等。
7.宣传引导力度不大
海洋文化、航海运动知识普及薄弱,影响帆船、游艇及水上运动的消费人群发展。
8.环境污染日趋严重
靠近大城市沿岸、长、珠三角、渤海湾沿岸地区是我国工业污染比较严重的地区,在这样的环境中玩游艇,显然没有什么乐趣,而且只要情况持续一天,潜在的游艇消费群就会缩小一天。对照欧洲、美洲国家的经验,我们感觉中国欠缺的实在很多。例如按照国外惯例,我们现在颁发所有的执照都不是游艇执照,而是专业船员执照。这个门槛对于一般的游艇驾驶员显然是高了。
另外,有些问题也不是靠法律能解决的,而是依靠在历史中形成的公序良俗。例如在荷兰,虽然运河上没有游艇专用航道,但游艇一般都自动靠右行驶,且遵守游艇让商船这样一个不成文的规矩。不仅如此,航线缺乏也是困扰“游艇一族”的大麻烦。阻碍中国游艇业务发展的一大问题就是如何在一直以公共交通与运输业为主的水路中为私人游艇划分活动区域。即便在游艇发展环境最好的上海周边地区也是如此。另外,按照我国现行规定,国内不同地区的游艇不能跨区航行,水星俱乐部的船主即便有照,也不能顺着太湖航行到无锡那一边去。
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□ 战略套餐： 4份研究报告，特惠订阅费用 3万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务
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�
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套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
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订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      
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