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7.6.2 企业组织架构分析

7.6.3 企业主营业务与服务分析

7.6.4 企业经营情况分析

7.6.5 企业发展模式分析

7.6.6 企业成功案例分析

7.6.7 企业发展优势分析

7.6.8 企业最新发展动向分析

7.7 深圳市盛禧文化发展有限公司

7.7.1 企业发展简况分析

7.7.2 企业组织架构分析

7.7.3 企业主营业务与服务分析

7.7.4 企业经营情况分析

7.7.5 企业发展模式分析

7.7.6 企业发展优势分析

7.8 北京哲宇实战营销与品牌策划有限公司

7.8.1 企业发展简况分析

7.8.2 企业主营业务与服务分析

7.8.3 企业经营情况分析

7.8.4 企业发展模式分析

7.8.5 企业发展优势分析

7.9 北京友邦前景营销顾问有限公司

7.9.1 企业发展简况分析

7.9.2 企业组织架构分析

7.9.3 企业主营业务与服务分析

7.9.4 企业经营情况分析

7.9.5 企业发展模式分析

7.9.6 企业发展优势分析

7.10 北京国韵康达广告有限公司

7.10.1 企业发展简况分析

7.10.2 企业组织架构分析

7.10.3 企业主营业务与服务分析

7.10.4 企业经营情况分析

7.10.5 企业发展模式分析

7.10.6 企业发展优势分析

7.10.7 企业最新发展动向分析

7.11 北京普天盛道企业策划有限公司

7.11.1 企业发展简况分析

7.11.2 企业组织架构分析

7.11.3 企业主营业务与服务分析

7.11.4 企业经营情况分析

7.11.5 企业发展模式分析

7.11.6 企业成功案例分析

7.11.7 企业发展优势分析

7.11.8 企业最新发展动向分析

7.12 北京精锐纵横营销顾问有限公司

7.12.1 企业发展简况分析

7.12.2 企业组织架构分析

7.12.3 企业主营业务与服务分析

7.12.4 企业经营情况分析

7.12.5 企业发展模式分析

7.12.6 企业发展优势分析

7.13 北京赞伯营销管理咨询有限公司

7.13.1 企业发展简况分析

7.13.2 企业组织架构分析

7.13.3 企业主营业务与服务分析

7.13.4 企业经营情况分析

7.13.5 企业发展模式分析

7.13.6 企业发展优势分析

7.14 上海叶茂中营销策划有限公司

7.14.1 企业发展简况分析

7.14.2 企业主营业务与服务分析

7.14.3 企业经营情况分析

7.14.4 企业研究成果分析

7.14.5 企业发展模式分析

7.14.6 企业发展优势分析

7.15 上海安杰智扬营销策划有限公司

7.15.1 企业发展简况分析

7.15.2 企业组织架构分析

7.15.3 企业主营业务与服务分析

7.15.4 企业经营情况分析

7.15.5 企业发展模式分析

7.15.6 企业发展优势分析

7.16 上海奥古特品牌营销管理有限公司

7.16.1 企业发展简况分析

7.16.2 企业组织架构分析

7.16.3 企业主营业务与服务分析

7.16.4 企业经营情况分析

7.16.5 企业发展模式分析

7.16.6 企业发展优势分析

7.16.7 企业最新发展动向分析

7.17 长沙中瀚企业管理顾问有限公司

7.17.1 企业发展简况分析

7.17.2 企业组织架构分析

7.17.3 企业主营业务与服务分析

7.17.4 企业经营情况分析

7.17.5 企业发展模式分析

7.17.6 企业发展优势分析

7.18 鄂尔多斯市在山品牌视觉设计工作室

7.18.1 企业发展简况分析

7.18.2 企业主营业务与服务分析

7.18.3 企业经营情况分析

7.18.4 企业发展模式分析

7.18.5 企业发展优势分析

7.19 杭州雍禾嘉博市场营销策划有限公司

7.19.1 企业发展简况分析

7.19.2 企业主营业务与服务分析

7.19.3 企业经营情况分析

7.19.4 企业发展模式分析

7.19.5 企业发展优势分析

7.20 品牌、营销策划企业分析总结

7.20.1 出书是该类企业的主要特征

7.20.2 名人效应至关重要

7.20.3 成功案例是主要竞争利器

7.20.4 培训是最重要的销售模式

第八章 地产策划代理领域领先企业经营情况分析

8.1 深圳世联地产顾问股份有限公司

8.1.1 企业发展简况分析

8.1.2 企业组织架构分析

8.1.3 企业经营情况分析

（1）企业主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.1.4 企业主营业务与服务分析

8.1.5 企业发展模式分析

8.1.6 企业发展优势分析

8.1.7 企业最新发展动向分析

8.2 易居（中国）控股有限公司

8.2.1 企业发展简况分析

8.2.2 企业组织架构分析

8.2.3 企业经营情况分析

（1）利润分析

（2）资产负债分析

（3）现金流量分析

（4）主要指标分析

8.2.4 企业主营业务与服务分析

8.2.5 企业发展模式分析

8.2.6 企业发展优势分析

8.2.7 企业投资兼并与重组分析

8.2.8 企业最新发展动向分析

8.3 同策房产咨询股份有限公司

8.3.1 企业发展简况分析

8.3.2 企业组织架构分析

8.3.3 企业经营情况分析

8.3.4 企业主营业务与服务分析

8.3.5 企业发展模式分析

8.3.6 企业发展优势分析

8.3.7 企业最新发展动向分析

8.4 合富辉煌集团控股有限公司

8.4.1 企业发展简况分析

8.4.2 企业组织架构分析

8.4.3 企业经营情况分析

（1）企业主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.4.4 企业主营业务与服务分析

8.4.5 企业发展模式分析

8.4.6 企业发展优势分析

8.4.7 企业最新发展动向分析

8.5 博思堂地产综合服务股份有限公司

8.5.1 企业发展简况分析

8.5.2 企业组织架构分析

8.5.3 企业经营情况分析

8.5.4 企业主营业务与服务分析

8.5.5 企业发展模式分析

8.5.6 企业发展优势分析

8.6 上海新聚仁物业咨询有限公司

8.6.1 企业发展简况分析

8.6.2 企业组织架构分析

8.6.3 企业经营情况分析

8.6.4 企业主营业务与服务分析

8.6.5 企业发展模式分析

8.6.6 企业发展优势分析

8.6.7 企业最新发展动向分析

8.7 广州保利地产代理有限公司

8.7.1 企业发展简况分析

8.7.2 企业组织架构分析

8.7.3 企业经营情况分析

8.7.4 企业主营业务与服务分析

8.7.5 企业发展模式分析

8.7.6 企业发展优势分析

8.7.7 企业最新发展动向分析

8.8 新景祥投资控股有限公司

8.8.1 企业发展简况分析

8.8.2 企业组织架构分析

8.8.3 企业经营情况分析

8.8.4 企业主营业务与服务分析

8.8.5 企业发展模式分析

8.8.6 企业发展优势分析

8.9 北京金网络联行地产顾问有限公司

8.9.1 企业发展简况分析

8.9.2 企业组织架构分析

8.9.3 企业经营情况分析

8.9.4 企业主营业务与服务分析

8.9.5 企业发展模式分析

8.9.6 企业发展优势分析

8.9.7 企业最新发展动向分析

8.10 上海华燕房盟网络科技股份有限公司

8.10.1 企业发展简况分析

8.10.2 企业组织架构分析

8.10.3 企业经营情况分析

8.10.4 企业主营业务与服务分析

8.10.5 企业发展模式分析

8.10.6 企业发展优势分析

8.10.7 企业最新发展动向分析

8.11 上海金丰易居房地产顾问有限公司

8.11.1 企业发展简况分析

8.11.2 企业组织架构分析

8.11.3 企业经营情况分析

8.11.4 企业主营业务与服务分析

8.11.5 企业发展模式分析

8.11.6 企业发展优势分析

8.11.7 企业最新发展动向分析

8.12 中原地产代理有限公司

8.12.1 企业发展简况分析

8.12.2 企业经营情况分析

8.12.3 企业主营业务与服务分析

8.12.4 企业发展模式分析

8.12.5 企业发展优势分析

8.13 北京高策房地产经纪有限公司

8.13.1 企业发展简况分析

8.13.2 企业组织架构分析

8.13.3 企业经营情况分析

8.13.4 企业主营业务与服务分析

8.13.5 企业发展模式分析

8.13.6 企业发展优势分析

8.13.7 企业最新发展动向分析

8.14 北京华润房地产经纪有限公司

8.14.1 企业发展简况分析

8.14.2 企业组织架构分析

8.14.3 企业经营情况分析

8.14.4 企业主营业务与服务分析

8.14.5 企业发展模式分析

8.14.6 企业发展优势分析

8.15 深圳市同致行物业顾问有限公司

8.15.1 企业发展简况分析

8.15.2 企业组织架构分析

8.15.3 企业经营情况分析

8.15.4 企业主营业务与服务分析

8.15.5 企业发展模式分析

8.15.6 企业发展优势分析

8.15.7 企业最新发展动向分析

8.16 厦门同舟济置业顾问有限公司

8.16.1 企业发展简况分析

8.16.2 企业组织架构分析

8.16.3 企业经营情况分析

8.16.4 企业主营业务与服务分析

8.16.5 企业发展模式分析

8.16.6 企业发展优势分析

8.16.7 企业最新动向分析

8.17 地产策划企业分析总结

8.17.1 地产策划企业竞争加剧

8.17.2 地产策划企业专业化水平提高

8.17.3 差异化是策划代理企业的发展方向

第九章 婚礼策划服务领域领先企业经营情况分析

9.1 北京经典时光婚庆有限公司经营情况分析

9.1.1 企业发展简况分析

9.1.2 企业服务结构分析

9.1.3 企业销售网络分析

9.1.4 企业经营状况优劣势分析

9.2 美薇亭（北京）文化发展有限公司经营情况分析

9.2.1 企业发展简况分析

9.2.2 企业服务结构分析

9.2.3 企业销售网络分析

9.2.4 企业经营状况优劣势分析

9.3 上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司经营情况分析

9.3.1 企业发展简况分析

9.3.2 企业服务结构分析

9.3.3 企业销售网络分析

9.3.4 企业经营状况优劣势分析

9.4 天津圣典盛世礼仪策划有限公司经营情况分析

9.4.1 企业发展简况分析

9.4.2 企业服务结构分析

9.4.3 企业销售网络分析

9.4.4 企业经营状况优劣势分析

9.5 郑州牵手婚庆礼仪策划有限公司经营情况分析

9.5.1 企业发展简况分析

9.5.2 企业服务结构分析

9.5.3 企业销售网络分析

9.5.4 企业经营状况优劣势分析

9.6 南京罗曼庭文化传媒有限公司经营情况分析

9.6.1 企业发展简况分析

9.6.2 企业服务结构分析

9.6.3 企业销售网络分析

9.6.4 企业经营状况优劣势分析
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